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This course introduces the major business concepts in French terminology,
apply the acquired knowledge into a case study and complete a team report
on ‘“How to better promote the Quebec products in Taiwan market”.
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1|12 ARE kb?x%iﬁix%i 7 ¥%3%% | 1. Students can comprehend c2 | AEG
R FPHEEVIEL kE Zlf\ﬁ ¥ | and analyze the difference
7 between English and French

business terms. Students can
express the core business
concepts in French.

2122 A%, MEf B R £ | 2. Students can collect, C4 AEG
¥ AR XA B A, interpret the meanings of the

internet information related to
the selected subjects,

3|3, BABFARHSTANREAZ P A48 3] 89 3. Students will be able to A5 AC
EEME, 8T ﬁ’JiﬁE /\JJ 4| summarize concepts covered
B X /}5]5 3#] ##3% & % | in the following topics:
EAEAR B W% ”’ﬁki—%% different company
EITHEEHH 'Jz%SC Lk jurisdictional structure, the
function of each company
departments, understand a
simplified asset—debit report,
familiarize current marketing
strategies. Complete an
individual report on the
assigned company in French,
4| ABERBMEETHEE ¥4 6% | 4. Students can comprehend cs | cG
RixZBHEHERES the current development in
Taiwan and the latest trend
of the Francophone countries
on the selected industry,
5102 A VR EBEB%RAES X T A% | 4. Students can participate A6 | FG

X R AL effectively in a team work in
order to complete a case
study report written in
French,
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1 | 09/13 | Introduction Découvrez 1'entreprise—Citadelle — Les principales
formes juridiques des
entreprises francaises
2 | 09/20 | Présenter les entreprises et leur produits -La
société Haut—-Brane -—processus de fabrication du
champagne
3 | 09/27 | a. Parlons entreprise —Technosite SA —Les
boulangeries Paul b. Présenter Citadelle s et leur
produits (2)
4 | 10/04 | Les entrepreurs racontent Ex 1 : présentez
Mecca Compos
51 10/11 | La Proven(;ale — Qui fait quoi ? - exprimer son
travail - L'organigramme de la Provencale
6 | 10/18 | a. Citadelle s et leur produits (3) b. Vous faites quoi
chez Europharma ? (1)
7 | 10/25 | Vous faites quoi chez Europharma ? (2) Ex 2 : l'organigramme
de la société
Europhorma
8 | 11/01 | Savoir lire un bilan—actif et passif (1) Devoir 1 : présentez
Citadelle
9 | 11/08 | Révision
10 | 11/15 | BAF FRA
11 | 1122 | a. Marché et résultats de l'entreprise (1) b. Savoir
lire un bilan—actif et passif (2)
12 | 11/29 | Savoir lire un bilan—actif et passif (3) Ex 3 : A propos de
bilan,
13 | 12/06 | Marché et résultats de l'entreprise (2)




14 | 12/13 | Une étude de marché (1)

15 | 12/20 | Une étude de marché pour Citadelle (1)
16 | 12/27 | Une étude de marché pour Citadelle (12)
17 | 01/03 | Une étude de marché pour Citadelle (3)
18 | 01/10 | AR F X4
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1.Affaires a Suivre par Hachette, 2.L'Objectif EXPRESS par Hachette
3.Communication Professionnelle par CLE, 4.L’entreprise par CLE 5.Comment
vont les affaires par Hachette
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