淡江大學98學年度第2學期課程教學計畫表
	課程名稱
	（中）高科技產業與創新行銷專題
	授課教師
	白滌清

	
	（英）MARKETING AND INNOVATION FOR HIGH TECHNOLOGY INDUSTRY STUDY 

	
	

	開課系級
	（中）企管一碩專班Ａ　
	開課資料
	□必修

ˇ選修
	ˇ0（單學期）
□1（上學期）   □2（下學期） □3（第3學期）
	  3學分


	先修科目
	（中）無

	
	（英）TMBXJ1A
	
	
	
	
	
	（英）NONE

	學系教育目標
	學生基本能力

	1. 健全學生人格發展
2. 培養專業化之管理人才
3. 均衡發展
4. 升學與就業雙軌並重

	A企管專業能力

B 溝通與表達能力
C企劃與資料分析統整能力
D團隊合作與人際互動能力
E資訊處理能力
F倫理思維與道德素養

G策略決策與前瞻管理能力

H國際視野與外語能力

	 課程簡介 （限50~100字）
	本課程主要在學習高科技領域中的最佳實務、決策架構與策略。主要內容包含了瞭解高科技的行銷內容、高科技策略行銷規劃、高科技行銷研究與高科技行銷組合。

	
	The purpose of this course is to learn best-practices high-technology marketing, and decision frameworks and strategies. Major contents include the following are recognizing the world of high-technology marketing, understanding strategic market planning marketing research, customer, and marketing mix for high-tech firms.

	本課程教學目標與學生基本能力相關性

一、目標層次（選填）：1記憶、2瞭解、3應用、4分析、5評鑑、6創造。

二、單項教學目標分別對應「目標層次」有多項時，僅填列最高層次項即可（例如：「目標層次」可對應2、3項時，僅取3；對應3、5、6項時僅取6）。惟各項課程教學目標對應該系「學生基本能力」時，則可填列多項「學生基本能力」（例如：A、AD、BEF）。

	中文
	英文
	相關性

	
	
	目標層次
	學生基本能力

	瞭解高科技的行銷內容
	Recognizing the world of high- technology marketing
	3
	ABCDGH

	瞭解高科技策略行銷規劃
	Understanding strategic market planning for high technology firms
	3
	ABCDGH

	學習高科技行銷研究
	Learning marketing research in high- technology world.
	3
	ABCDGH

	學習高科技行銷組合
	Learning marketing mix in high- technology world.
	3
	ABCDGH

	5.
	5.
	
	

	6
	6
	
	

	7
	7
	
	

	8
	8
	
	

	課程目標之教學策略與評量方法

	課程目標
	教學策略（課堂講授、分組討論、參觀實習、其他）
	評量方法（出席率、報告、討論、小考、期中考、期末考、其他）

	瞭解高科技的行銷內容
	課堂講授、分組討論
	出席率、報告、討論、小考、期中考、期末考

	瞭解高科技策略行銷規劃
	課堂講授、分組討論
	出席率、報告、討論、小考、期中考、期末考

	學習高科技行銷研究
	課堂講授、分組討論
	出席率、報告、討論、小考、期中考、期末考

	學習高科技行銷組合
	課堂講授、分組討論
	出席率、報告、討論、小考、期中考、期末考

	5.
	
	

	6
	
	

	7
	
	

	8
	
	

	授 課 進 度 表

	週次
	內容（Subject/Topics）
	備註

	1
	Introduction to High Technology
	

	2
	Strategy and Corporate
	

	3
	Relationship Marketing
	

	4
	Market Orientation & R&D-Marketing Interaction
	

	5
	Marketing Research
	

	6
	Understanding High-Tech Customers
	

	7
	Product Development & Management Issues
	

	8
	Distribution Channels & Supply Chain Management
	

	9
	Introduction to High Technology
	

	10
	期中考試週
	

	11
	Pricing Considerations in High-Tech Markets
	

	12
	Advertising & Promotion in High-Tech Markets
	

	13
	E-Business and Internet Marketing
	

	14
	Realizing the Promise of Technology
	

	15
	第二篇：我國產業研發創新動向
	

	16
	第三篇：我國產業發展政策與措施
	

	17
	第四篇：電子技術、資訊技術
	

	18
	期末考試週
	

	教學設備
	ˇ電腦   □投影機   □其他（遠距教學平台）

	教材課本
	1. Jakki Mohr, 2010, Marketing of High-Technology Products and Innovations. Prentice Hall. (華泰書局代理)

2. 經濟部技術處2009產業技術白皮書

	參考書籍
	1. Burgelman, R.A., M.A. Maidique, S.C. Wheelwright, 2001, Strategic Management of Technology and Innovation. McGraw-Hill/Irwin. (滄海書局)

	批改作業篇數
	篇（本欄位僅適用於所授課程需批改作業之課程教師填寫）

	學期成績計算方式
	ˇ平時成績：25％   ˇ期中考成績：25％    ˇ期末考成績：25％
ˇ作業成績：25％   □其他（                      ）：   ％

	備考
	教學計畫表上傳步驟：教務處首頁點選「教務資訊」→「教學計畫表上傳」；網址：http://ap09.emis.tku.edu.tw/。
※非法影印是違法的行為。請使用正版教科書，勿非法影印他人著作，以免觸法。
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