淡江大學98學年度第2學期課程教學計畫表
	課程名稱
	（中）文化品牌經營與全球行銷
	授課教師
	段鍾沂

	
	（英）THE CULTURE BRAND MANAGEMENT AND GLOBAL MARKETING
	
	

	開課系級
	（中） （中）文學院共同科－日
	開課資料
	□必修

▇選修
	▇0（單學期）
□1（上學期）   □2（下學期） □3（第3學期）
	2

學分
	先修科目
	（中）廣告或行銷相關課程

	
	（英）TGAXB0A
	
	
	
	
	
	（英）

	學系教育目標
	學生基本能力

	
	‧具備收集文化創意產業的基本資料得的功能

‧具備行銷與企管的理論基礎

‧認識並了解大眾傳播的理論架構

‧對文化創意產業有高度參與的熱情

‧具備高度運用電腦搜尋，分析資料的能力

	 課程簡介 （限50~100字）
	本課程的教學方式，係採用體驗學習法，全程課程中40%的課程為基本理論之建構及認識。60%的課程則為實際案例的舉證與個案體驗分享。經由〝體驗式學習〞的方式，使學生能了解文化創意產業的真實意義與價值，進而生學習興趣與意願並落實為未來生涯規劃之參考。

	
	（英）

	本課程教學目標與學生基本能力相關性

一、目標層次（選填）：1記憶、2瞭解、3應用、4分析、5評鑑、6創造。

二、單項教學目標分別對應「目標層次」有多項時，僅填列最高層次項即可（例如：「目標層次」可對應2、3項時，僅取3；對應3、5、6項時僅取6）。惟各項課程教學目標對應該系「學生基本能力」時，則可填列多項「學生基本能力」（例如：A、AD、BEF）。

	中文
	英文
	相關性

	
	
	目標層次
	學生基本能力

	1 
	1
	
	

	2
	2
	
	

	3
	3
	
	

	4
	4
	
	

	課程目標之教學策略與評量方法

	課程目標
	教學策略（課堂講授、分組討論、參觀實習、其他）
	評量方法（出席率、報告、討論、小考、期中考、期末考、其他）

	1
	
	

	2
	
	

	3
	
	

	4
	
	

	授 課 進 度 表

	週次
	內容（Subject/Topics）
	備註

	1
	課程簡介/教學方法說明
	

	2
	文化、創意與企業的定義說明
	

	3
	品牌與定位

· 從品牌的意義與價值說明並導入

品牌經營的策略與品牌基因的形成

· 定位的功能、價值
	

	4
	行銷與經營

· 闡述行銷的定義，分析4P與4C的不同

· 企業經營的目標、策略之案例說明
	

	5
	世界品牌與全球行銷

· 從文化的角度
	

	6
	世界品牌與世界廣告代理商(一)

· 世界品牌的行銷模式

· 廣告代理商的全球發展模式
	

	7
	教學行政觀摩週(停課一次)
	

	8
	世界品牌與世界廣告代理商(二)

· 全球廣告代理產業之過去與未來

· 台灣廣告產業現代化的歷程與演變
	

	9
	烏茲塔克萬歲！

· 流行音樂與大眾文化的糾結、衝突及共存

· 流行音樂的社會價值與公眾利益
	

	10
	期中考試週
	

	11
	流行音樂產業的過去、現在與未來

· 從數比到數化對流行音樂產業的衝激
	

	12
	台灣流行音樂60年(一)

· 台灣流行音樂的歷史變遷與演進

· 〝民歌30年〞的意義與價值
	

	13
	台灣流行音樂60年(二)

· 科技決定內容產業的生存與發展

· 影響台灣流行產業的5大因素
	

	14
	城市行銷：西雅圖

· 城市行銷的定義與案例說明

· 城市文化決定城市行銷的成敗
	

	15
	創作分工與權利分享

· 文化創意產業經營的現代化觀念與模式
	

	16
	文化創意產業的產銷分工運作模式

· 創作與行銷分工的意義

‧ 文化產業經紀制度的重要性
	

	17
	台灣文化創意產業的策略與方向

· 台灣文化創意產業的發展困境與機會
	

	18
	期末考試週
	

	教學設備
	■電腦   □投影機   □其他（　　　　　　　　）

	教材課本

參考書籍
	另提供

	批改作業篇數
	篇（本欄位僅適用於所授課程需批改作業之課程教師填寫）

	學期成績計算方式
	作業成績：30%   期中考試：30%   期末考試：40% 

	備考
	教學計畫表上傳步驟：教務處首頁點選「教務資訊」→「教學計畫表上傳」；網址：http://ap09.emis.tku.edu.tw/。
※非法影印是違法的行為。請使用正版教科書，勿非法影印他人著作，以免觸法。
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