淡江大學98學年度第2學期課程教學計畫表
	課程名稱
	（中）當代傳播問題
	授課教師
	許傳陽

	
	CURRENT ISSUES IN COMMUNICATION
	
	

	開課系級
	（中）大傳四B
	開課資料
	■必修

□選修
	□0（單學期）
□1（上學期）   ■2（下學期） □3（第3學期）
	  3學分
	先修科目
	無

	
	TAMXB4B
	
	
	
	
	
	NONE

	學系教育目標
	學生基本能力

	1.培養說故事與文化行銷專業之傳播人才。
2.訓練具跨媒體訊息處理專業之傳播人才。
	A. 具人文素養與社會關懷之能力。

B. 團隊合作與溝通協調能力。

C. 理解傳播相關倫理與社會責任之能力。

D. 理解社會趨勢與產業現況之能力。

E. 發掘、分析與解決傳播問題之能力。

F. 理解傳播相關專業理論之能力。

G. 企劃設計與執行傳播實務所需技術之能力。
H. 具掌握與融合理論知識與實作創意之能力。

	 課程簡介 （限50~100字）
	本課程提供傳播媒體各面向思考，嘗試在新科技發展、訊息傳播更快速的時代下，檢視多層面的傳播素養與意涵，幫助教學(者)、學習(者)之發展，並且提供教室、網路使用、與數位資訊、傳播環境之發展的思考方向與意涵。

	
	（英）

	本課程教學目標與學生基本能力相關性

一、目標層次（選填）：1記憶、2瞭解、3應用、4分析、5評鑑、6創造。

二、單項教學目標分別對應「目標層次」有多項時，僅填列最高層次項即可（例如：「目標層次」可對應2、3項時，僅取3；對應3、5、6項時僅取6）。惟各項課程教學目標對應該系「學生基本能力」時，則可填列多項「學生基本能力」（例如：A、AD、BEF）。

	中文
	英文
	相關性

	
	
	目標層次
	學生基本能力

	1. 學生將能夠歸納課程中介紹到的概念，包含下列主題：歷史觀點、發展中的媒體實務、個人意義、倫理與政策議題、學習機會與社群。
	1
	2
	CD

	2. 學生將能夠對於較深入的議題，細述理由。議題例如：可信度、近用、隱私、審查、全球化。
	2
	4
	CD

	3. 學生將能夠發現新型態媒體，對於教學(者)、學習(者)、新型態素養之發展等的思考方向與意涵。
	3
	4
	CD

	課程目標之教學策略與評量方法

	課程目標
	教學策略（課堂講授、分組討論、參觀實習、其他）
	評量方法（出席率、報告、討論、小考、期中考、期末考、其他）

	1. 學生將能夠歸納課程中介紹到的概念，包含下列主題：歷史觀點、發展中的媒體實務、個人意義、倫理與政策議題、學習機會與社群。
	課堂講授、分組討論
	出席率、報告、討論

	2. 學生將能夠對於較深入的議題，細述理由。議題例如：可信度、近用、隱私、審查、全球化。
	課堂講授、分組討論
	出席率、報告、討論

	3. 學生將能夠發現新型態媒體，對於教學(者)、學習(者)、新型態素養之發展等的思考方向與意涵。
	課堂講授、分組討論
	出席率、報告、討論

	授 課 進 度 表

	週次
	內容（Subject/Topics）
	備註

	1
	課程介紹與小組報告分組
	

	2
	媒介與社會導論
	

	3
	Lecture:  媒體文化工業中的菁英文化 v. 大眾文化
課堂分組討論 :  缺席的精緻文化
	

	4
	新聞主播/新聞報導

分組導讀:  1. 明星主播成黃花/主播會說話的臉/現代說書人/
             臭豆腐與電視主播

2. 電視新聞與說謊/資訊不對等/資訊透明與信任

   危機/水患淹沒的新聞學 - 劉昌德 (2001), 

<當代>, 171期, p.104-109

Lecture :  以倾斜為水平的新聞神話國/走向獨行俠的世界/前部

          與背部行為
	

	5
	記者自主權/消息來源/人脈

分組導讀:  1. 新聞記者工作自主權和決策參與權之研究 – 

林淳華 (1996), <新聞學研究>, 52期, p.49-68

         2. 記實避禍的報導策略 – 陳順孝/康永欽 (1997),

           <傳播論文選集>, p.97-135

3. 人脈與新聞採集： 從社會資本與組織衝突觀點檢視記者如何建立與消息來源之間的關係 –  羅玉潔/張錦華 (2006), <中華傳播學刊>, 第十期,  p.195-230
	

	6
	媒介市場經濟

分組導讀:  1. 傳媒權集團趨勢的經濟學分析 – 孫鏡 (2005),  <中國傳媒報告>, 第8卷第2期, p.15-22
           2. 市場導向新聞學之思維與運作：<蘋果日報個案

              分析>  - 何旭初 (2007),  <中華傳播學刊>,

第十一期, p.245-272 

Lecture:  市場經濟論與社會價值論/媒體政策觀點背後的

閱聽人模式/傳播權觀點的商營廣電管制 – 洪貞玲/劉昌德(2006), <中華傳播學刊>, 第十期, p.27-53


	

	7
	媒體產製
分組導讀:   1. 電視新聞產製與及其影響因素分析 - 陳炳宏(2001), <傳播產業研究>, 第七章, p.271-311

2. 新聞置入性行銷的危機：一個探索媒體公共利

              益的觀點 - 劉蕙苓 (2005), <中華傳播學刊>, 

              第八期, p.179-207

	

	8
	弱智媒體與媒體識讀 

分組導讀:   1. 弱智媒體,大家一起來誤國? – 楊瑪俐(2002), 

<天下雜誌>, 251期,  p.110-150
2. 什麼是媒體觀察?如何做? – 蕭蘋 (1999),    

<新聞學研究>, 60期, p.149-163 / 對實踐媒體觀察的幾點建議 - 倪炎元 (1999), <新聞學研究>, 60期, p.165-169/Antimedium-myblog
Lecture:  Media as Ideology
	

	9
	電視有甚麼節目？

分組導讀:   1. 黑澀會美眉和棒棒堂男孩的性別氣質展演：一個文化研究的觀點 - 劉盈慧、王瑾瑜(2007), 中華傳播學會年會論文
            2. 電視命理節目文本如何再現兩性關係和婚姻、愛情觀—以開運鑑定團為例 - 張詠晴(2007), 

              中華傳播學會年會論文

Lecture:  台灣電視產業生態 vs. 華語區域市場競爭
	

	10
	期中考試週
	

	11
	分組報告: 誰在“諷刺” NCC? 吳宗憲現象？觀眾在看甚麼？

(三組)
	

	12
	多元文化與族群傳播
分組導讀:   1. 多元文化社會的族群傳播 – 蕭新煌(2005),

              <中華傳播學刊>, 第七期, p.3-8/反思媒介內容多元指標測量與統計問題 - 曾國峰(2005),      <中華傳播學刊>, 第七期, p.79-93

            2. 多元性匱乏的民意 - 菁英導向的公眾論壇 – 

               黃惠萍(2007),  <臺大新聞論壇>, 第六期, p.1-32
	

	13
	分組報告:  我们有甚麼多元文化節目？(三組)
	

	14
	組報告（一）: 媒體要不要監督?

（二）: 媒體與公民社會 – 再造公與義的社會與理性空間研討會講義
Lecture:   代結語
	

	15
	一個人的媒體與公民新聞學

Lecture:  Internet Journalism/Journalism without journalist
分組導讀:   1. 一個人的媒體–Web 2.0, 商業週刊, 972期, 2006           
            2. 初探新聞工作者部落格的定位與意義 – 林威言(2007).
	

	16
	集體智慧 - Web 2.0的分享？

分組導讀:   1. 比較使用MSN Messenger與線下溝通的

自我揭露之研究

2.「虛擬現實」之人際傳播：浪漫ICQ
Lecture:  The Blurring the Childhood and Adulthood
	

	17
	部落格還可以做甚麼？

分組導讀:   1. 非營利組織運用部落格進行社會行銷之探析：以陽光基金會為例 - 施馨堯(2007), 中華傳播學會年會論文
2. 部落格的異想世界 (二組)
	

	18
	期末考試週
	

	教學設備
	(電腦  (投影機   □其他（　　　　　　　　）

	教材課本
	

	參考書籍
	

	批改作業篇數
	篇（本欄位僅適用於所授課程需批改作業之課程教師填寫）

	學期成績計算方式
	(平時成績：   40％   □期中考成績：   ％    □期末考成績：  ％
□作業成績：   ％   (其他（    分組討論與報告     ）：   60％

	備考
	教學計畫表上傳步驟：教務處首頁點選「教務資訊」→「教學計畫表上傳」；網址：http://ap09.emis.tku.edu.tw/。
※非法影印是違法的行為。請使用正版教科書，勿非法影印他人著作，以免觸法。


表單編號：ATRX-Q03-001-FM201-02










