淡江大學98學年度第2學期課程教學計畫表
	程名稱
	（中）當代傳播問題
	授課教師
	趙雅麗

	
	（英）CURRENT ISSUES IN COMMUNICATION
	
	

	開課系級
	（中）大傳四A
	開課資料
	■必修

□選修
	□0（單學期）
□1（上學期）   ■2（下學期） □3（第3學期）
	3

學分
	先修科目
	（中）無

	
	（英）TAMXB4A
	
	
	
	
	
	（英）NONE

	學系教育目標
	學生基本能力

	1.培養說故事與文化行銷專業之傳播人才。
2.訓練具跨媒體訊息處理專業之傳播人才。
	A. 具人文素養與社會關懷之能力。

B. 團隊合作與溝通協調能力。

C. 理解傳播相關倫理與社會責任之能力。

D. 理解社會趨勢與產業現況之能力。

E. 發掘、分析與解決傳播問題之能力。

F. 理解傳播相關專業理論之能力。

G. 企劃設計與執行傳播實務所需技術之能力。
H. 具掌握與融合理論知識與實作創意之能力。

	 課程簡介 （限50~100字）
	（中）

	
	（英）

	本課程教學目標與學生基本能力相關性

一、目標層次（選填）：1記憶、2瞭解、3應用、4分析、5評鑑、6創造。

二、單項教學目標分別對應「目標層次」有多項時，僅填列最高層次項即可（例如：「目標層次」可對應2、3項時，僅取3；對應3、5、6項時僅取6）。惟各項課程教學目標對應該系「學生基本能力」時，則可填列多項「學生基本能力」（例如：A、AD、BEF）。

	中文
	英文
	相關性

	
	
	目標層次
	學生基本能力

	1
	1
	
	

	2
	2
	
	

	3
	3
	
	

	4
	4
	
	

	5
	5
	
	

	6
	6
	
	

	7
	7
	
	

	8
	8
	
	

	課程目標之教學策略與評量方法

	課程目標
	教學策略（課堂講授、分組討論、參觀實習、其他）
	評量方法（出席率、報告、討論、小考、期中考、期末考、其他）

	1
	
	

	2
	
	

	3
	
	

	4
	
	

	5
	
	

	6
	
	

	7
	
	

	8
	
	

	授 課 進 度 表

	週次
	內容（Subject/Topics）
	備註

	1
	1. 課程與單元主題介紹
2. 分組與分配主題、排序
	

	2
	主題一：新傳播科技：Web 2.0的新趨勢
1. 蔡昭儀譯（2008）。《網路巨變元年》。台北：先覺。第三章〈長尾理論與web2.0〉。97-128。
2. 廣告雜誌編輯部（2007）。〈Web 2.0 五大特質〉。《廣告雜誌》，196：30-31。
3. 張玉琦（2006）。〈冷門商品靠網路長銷 業績不輸熱賣貨〉，《數位時代》，138:82-85。
4. 張玉琦（2006），〈媒體和娛樂業產業模式將大變動〉，《數位時代》，138:。
5. 吳文雅譯（2009）。〈年度「貶低長尾理論」綜合報導〉，《數位時代》，177。
6. 謝光萍（2007）。〈從Web 2.0到Web 3.0〉。《數位時代》，161；98-99。
7. 陳豐偉（2007）。〈沒人告訴你的Web 3.0〉。《數位時代》，170: 34。
8. 王志仁（2008）。〈3.0什麼時候來?〉，《數位時代》，164:20-21。
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	9. 郭賢智（2007）。〈分享與互動開啟企業新局--Web 2.0知識管理嘛也通〉。《能力雜誌》，615：108-111。
10. 粟四維（2007）。〈帶來全新的知識管理思維--Web 2.0再掀企業革命〉。《數位時代》，154：64-66。
11. 陳豐偉（2007）。〈虛胖的臺灣Web 2.0風潮〉。《數位時代》，152：34。
12. 李禮君（2007）。〈冷靜論辨Web 2.0熱潮〉。《人籟論辯月刊》，35：58-59 。
13. 洪志郎（2006）。〈網路新勢力：Web 2.0〉，《網路資訊雜誌》，173：83-88。
14. 盧希鵬（2008）。〈Web 2.0：真正人類的聲音〉，《科學人》，60：26。
15. 楊致偉（2006）。〈矽谷Web 2.0英雄會--尋找改變世界的明日之星〉，《數位時代》，141：36-47+49-60。
16. 李士傑（2008）。〈Web 2.0與公共參與〉，《研考雙月刊》，31（3=259）：81-92。
17. 龐文真(2007)。〈網路上的新聞道德學〉，《數位時代》，146: 。
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	主題二  網路傳播相關議題

網路人際傳播/關係
1. 江中信（2005）。〈網路溝通，無所不能？〉，《張老師月刊》。331：34-35

2. 張德聰、黃正旭（2001）。〈臺灣網路族群人際溝通之調查研究〉，《生活科學學報》。7：29-59。
3. 吳峻安（2003）。〈從三個傳播要素檢視網路溝通的初步形成〉，《資訊社會研究》。5：305-326。
4. 陳家幸、賴冠州（2004）。〈網際網路語言溝通模式之建立及其對新世紀教育的衝擊〉，《國民教育研究集刊》。12：105-115。
網路世紀與個人媒體的興起：部落格的發展與應用　
1. 龐文真編譯（2006）。〈個人媒體世代來了--矽谷未來學院所長保羅沙佛談Web2.0〉，《數位時代》，134: 66-67。

2. 張筱涵、曹立勳、呂苡榕、劉瑞瑜、黃夢羽（2005）。〈部落格之發展與概況--以臺灣地區為例〉。《世新印刷學報》，11：211-228。
3. 許晏銘（2006）。〈個人數位出版時代--部落格〉。《全國新書資訊月刊》，88：47-49。
4. 謝光萍（2006）。〈每天誕生10萬個新部落格 傳統媒體告急〉。《數位時代》，143：152-153。
5. 謝光萍(2007)。〈部落格達人〉。《數位時代》，145：164-165;172-173; 176-177。
6. 謝光萍(2007)。〈靠部落格打響品牌 一個人賺全世界的錢〉。《數位時代》，145：。

7. 李欣雲、高淑婷的發展、陳星柔（2007）。〈大學生使用部落格行為之研究分析--以臺灣藝術大學為例〉。《圖文傳播藝術學報》，2007：251-264。
8. 官容鳳、張裕幸（2004）。〈從出版寫作與傳播媒介看「部落格」的發展與應用〉。《國家圖書館館刊》，93（2）：143-161。
9. 黃麗秋（2008）。〈去中心化．集體創造．可混搭性--Web 2.0新網路文藝復興〉，《能力雜誌》，613：14-21。
10. 龐文真(2007)。〈WebHot100熱門網站--I’m TV擁有你專屬的電視台〉，《數位時代》145:74-75。
11. 楊致偉（2006）。〈Podcast 部落格之後的下一波網路個人風潮〉。《數位時代》，125:168-169。
12. 郭芷婷（2006）。〈中廣、ICRT、台北之音開Podcast戰場〉，《E天下雜誌》；58：66。
	

	5
	主題三：集體智慧的經濟模式
1. Baker, Stephen文 ; Green, Heather文 ; 陳松筠譯 ; 吳文雅譯 ; 何曼莊譯（2008）。〈美國《Business Week》授權轉載--社群媒體 改變企業大未來〉。《數位時代》，169，頁138-146。
2. 楊雅婷（2007）。〈Social Media行銷小兵，立大功〉。《廣告雜誌》，198，頁60-61。
3. 
何宛芳採訪撰文 ; 羅之盈採訪（2007）。〈維基之父吉米．威爾斯，新創Wikia學賺錢〉。《數位時代》，161：10，頁56-59+61。
4. 王曉玟（2007）。〈開放 最大的競爭力--維基經濟 借外力創新〉。《天下雜誌》， 377：頁164-166。
5. 吳家賢（2007）。〈維基經濟學--改變人類世界的集體協作模式〉。《商業現代化》83，頁44-47。
6. 詹宏志（2007）。〈維基經濟〉。《數位時代》，152，頁14-15。
7. 粟四維（2007）。〈維基經濟讓Web 2.0商機具體化 共同參與、集體協作的新合作模式〉。《數位時代》，151，頁56-58。
8. 陳昭榮(2007)。〈YouTube的未來與潛在價值〉。數位時代網站，http://www.bnext.com.tw/NotablesView_7。
9. 陳昭榮(2007)。〈YouTube的未來與潛在價值二〉。數位時代網站，http://www.bnext.com.tw/NotablesView_15 。
10. 張玉琦(2007）。〈PTT技術老掉牙，75萬網友還是最愛它〉，《數位時代》，147：。
11. 粟四維（2008）。〈地圖日記成功的非凡意義〉，《數位時代》，167: 。
12. 吳顯二(2009)。〈社群驅動媒體，還是媒體驅動社群？〉，《數位時代》，176:。
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	主題四：電視購物
1. 彭若青（2003）。〈電視購物引爆媒體通路戰〉，《管理雜誌》。347：48-50。
2. 黃裕哲（2006）。〈電視購物之消費者行為研究〉，《代步與休閒產業雙月刊》。26：20-28。
3. 戴國良（2003）。〈無店鋪販賣的主流趨勢--電視購物〉，《突破雜誌》。283：73-75。
4. 陳世耀（2005）。〈電視購物篇：東森購物一天1億元的超級秀〉，《e天下》。51：104-109。
5. 張漢宜（2005）。〈他山之石：名人、大企業，捧紅全球電視購物冠軍〉，《e天下》。51：116-117。
6. 動腦編輯部（2005）。〈電視購物三國鼎立，《動腦》。353：97-99。
7. 康健寧（2006）。〈電視購物激起網路浪花〉，《動腦》。357：52-54。
8. 黃吉村、渥頓(Warden, Clyde A.)、劉宗其（2006）。〈虛擬關係行銷之跨文化比較--以臺、日、美三文化之電視購物為例〉，《管理學報》。23（2）：263-287。
9. 廖若渝（2006）。〈崛起中的媒體溝通管道--電視購物〉，《廣告雜誌》。181：34,36-37。
10. 陳炳宏、許敬柔（2006）。〈電視購物頻道市場之進入障礙與競爭策略分析〉，《廣播與電視》。政大廣電系。27：25-56。
11. 韓豐年、邵治平（2006）。〈電視購物頻道在傳播效果階層與媒體使用與滿足之研究〉，《傳播管理學刊》。7（3）：23-42。
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	(教學行政觀摩)
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	主題五：從傳統行銷到網路行銷

1. 溫深淵、何羚瑋（2006）。〈直指人心的網路行銷〉。《商業現代化》，76：46-52。
2. 游士逸（2007）。〈電子商務2.0時代新思維--聯盟行銷與達人經濟〉。《數位時代》，154：106-107。
3. 游士逸（2007）。〈一體兩面的電子商務與行銷業務〉。《數位時代》，160：68-69。
4. 謝儀暾、王韻婷（2006）。〈成功的網路行銷模式〉。《廣告雜誌》，183：70-73。
5. 江逸之（2007）。〈讓廣告不再亂槍打鳥--Widget建構網路行銷直通車〉。《遠見雜誌》，255：202-204。
6. 陳政智、林於雯、黃千育（2006）。〈非營利組織行銷與募款的新通路：網際網路〉。《社區發展季刊》，115：101-111。
7. 林於雯（2005）。〈網際網路與網路行銷在社會福利機構的運用及發展現況〉。《社區發展季刊》，111：126-133。
8. 羅之盈(2008)。〈三立電視擁抱數位都是命中注定〉，《數位時代》，170:154-156。
9. 張玉琦(2008)。〈擁抱網路、年輕人，歐巴馬勝出〉，《數位時代》，170：。
10. 查理王(2007)。〈企業部落格應用 台灣公司動作有夠慢〉，《數位時代》，150:94-95。
11. 龐文真(2007)。〈WebHot100熱門網站〉，《數位時代》，145: 56-61。
12. 羅之盈(2009)。〈2009年企業網站50強+網路公僕20強〉，《數位時代》，177:。
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	第一組自選主題報告一
	

	10
	第二組自選主題報告二
	期中考試週

	11
	第三組自選主題報告三
	

	12
	第四組自選主題報告四
	

	13
	第五組自選主題報告五
	

	14
	第六組自選主題報告六
	

	15
	畢業考試
	

	16
	
	

	17
	
	

	18
	
	

	教學設備
	□電腦   □投影機   □其他（　　　　　　　　）

	教材課本
參考書籍
	每週閱讀教師提供之資料，並進行小組報告與討論。

	批改作業篇數
	組報告共4篇；個人報告2篇
1. 每週閱讀教師提供之資料，並進行小組報告與討論。
2. 每週由兩組同學負責帶領互動討論。一組為「報告組」，負責對當週閱讀資料進行重點討論與提問，且於報告當週提供全班同學一份書面討論大綱。報告組需於一週前將討論大綱先行傳送教師確認，並於報告結束後次週繳交個人書面報告（報告檔名：名字＋個人報告，例如：貝宇報告）。
3. 各組並需於本學期提供一自選主題並進行報告與討論，且於期末考時統一繳組報告。（兩千字左右，融合全組觀點，而非由個人獨撰。報告檔名：全體組員名字＋組報告，例如：貝宇家昇青菁宛憶報告）
4. 互動組主要是與報告組進行觀點的互動、補充與論辯。需於結束報告後的次週繳交小組書面報告（兩千字左右，融合全組觀點，而非由個人獨撰）。
5. 作業遲交概不接受：選定任一主題皆必須於該主題結束後一週內以電郵方式繳交，否則視為遲交，不予評分。

	學期成績計算方式
	□平時成績：20 ％   □期中成績：30 ％    □期末成績：30％
□作業成績：20％   

1. 期中筆試：30%

2. 小組指定主題互動報告與自選主題組期末報告：30%

3. 個人心得報告（指定主題之個人報告）：20%

4. 課堂出席與參與討論表現：20%

	備考
	教學計畫表上傳步驟：教務處首頁點選「教務資訊」→「教學計畫表上傳」；網址：http://ap09.emis.tku.edu.tw/。
※非法影印是違法的行為。請使用正版教科書，勿非法影印他人著作，以免觸法。
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