國際行銷管理
 MARKETING = MARKET +ING 

~ 顧名思義, 即取其「讓市場動起來」之意 ~  

課程要義
課程目的：由國際環境來瞭解國際行銷活動的觀念與作法
課程基本資訊
課本：上課講義與國際行銷管理  
上課方式: 課堂講授, 影片教學（視狀況增減）, 上課討論。       

成績計算: 期中上課參與討論50% 期末報告50% (暫訂)
教師資訊
研究室：Ba852 
系辦公室分機：(02)6215656-2091
電子信箱（E-Mail): tsengym@ mail.tku.edu.tw 
課程內容
	CASE Analysis From Previous Report

	1.Concept of International Marketing and the drivers of globalization (I)

	2. Economic Environment (I +M)

	3.Curtural Environment(M)

	4,Political Environment(I)

	5. Segmentation and Positioning(M)

	CASE Analysis From Previous Report

	6. Entry strategy of Global Market(M)

	7.Global Product Strategy(I + M) 

	8.Global Pricing Strategy(M)

	9. Global Channel Strategy(I)

	CASE Analysis From Previous Report

	10. Global Promotion Strategy(I  book)

	10. Global Advertising Strategy(I)

	11. Global Marketing Organization and control(I  book)


I: International Marketing,   M: Marketing 
注意：最後之課程大綱與上課規定依上課時宣佈為準
1

