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	授課教師
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	開課班級
	 國際商學碩士在職專班 (日、進、研)   1年 A  班
	開課資料
	□必修

■選修
	□上學期  □下學期  ■單學期
	3  學分
	先修科目
	

	學系教育目標
	學生基本能力
	本課程與學生基本能力之關聯性 (可多項選填)

	1、 透過「樸實剛毅」的教育理念，期望學生能「生活儉樸」、「做事務實」、「為人剛正」、「意志堅決」。

2、 注重專業與生活教育的相互配合，促進德、智、體、群、美五育均衡發展，以達成「心靈卓越」的核心價值。

3、 配合「國際化」、「未來化」、及「資訊化」政策，審視國內外經濟情勢的演變，培訓具備「國際經貿」與「國際企業」的專業知識。


	A 培訓具有國際經貿、國際企業之專長能力。

B 培訓具有國際化、未來化、資訊化之願景規劃能力。

C 培訓具有審視國內外經濟情勢演變之能力。

D 培訓具有外語運用能力。
	A,B,C,D

	本課程與學生基本能力之關聯性填寫說明（範例）：

授課教師預期學生在修習此課程後，所產生之教學成效與學生核心能力之對應，可多項選填（以代碼選填，例如ABCD---------）。
例：若老師的課程和A相關，就僅寫“A”即可。和A、D相關，就填寫“A、D”。
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	課程內容及進度
	週次
	內容（Subject/Topics）

	
	1
	Course Orientation

	
	2
	Brands and Brand Management

	
	3
	Customer-Based Brand Equity

	
	4
	Brand Positioning

	
	5
	Choosing Brand Elements to Build Brand Equity

	
	6
	Designing Marketing Programs to Build Brand Equity

	
	7
	Integrating Marketing Communications to Build Brand Equity

	
	8
	Leveraging Secondary Brand Associations to Build Brand Equity

	
	9
	Developing a Brand Equity Measurement and Management System

	
	10
	期中考試週

	
	11
	Measuring Sources of Brand Equity: Capturing Customer Mind-Set

	
	12
	Measuring Outcome of Brand Equity: Capturing Market Performance

	
	13
	Designing and Implementing Branding Strategies

	
	14
	Introducing and Naming New Products and Brand Extensions

	
	15
	Managing Brands over Time

	
	16
	Managing Brands over Geographic Boundaries and Market Segments

	
	17
	Final report

	
	18
	期末考試週

	講授方式
	■課堂講授   ■分組討論   □參觀實習   ■其他（　分組報告　　　　）

	教學設備
	■電腦   ■投影機   ■其他（　喇叭　　　　　　　）

	教材課本
	Strategic Brand Management: 3/e By Kevin Lane Keller

	參考書籍
	

	批改作業篇數
	篇（本欄位僅適用於所授課程需批改作業之課程教師填寫）

	成績考核方式
	■平時成績：10 ％  ■期中成績：30％  ■期末報告：30 ％
■課堂報告： 20 ％  ■其他（ 案例心得報告           ）： 10 ％
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