淡江大學 98 學年度第 1 學期課程教學計畫表
	科目名稱
	廣告行銷與研究
	授課教師
	牛涵錚

	開課班級
	決策系(日)三年級
	開課資料
	□必修
(選修
	□上學期  □下學期  (單學期
	3  學分
	先修科目
	行銷學

	學系教育目標
	學生基本能力
	本課程與學生基本能力之關聯性 (可多項選填)

	培育具備良好數理分析能力之初階管理人才，以因應社會各界之需要。
	A培育具有決策分析領域之基本素養。

B培育具有企業經營領域之基本素養。

C培育具有統計分析領域之基本素養。

D培育具有財經分析領域之基本素養。

E培育具有科際整合以及口語表達之能力。(參加至少兩場校內外研討會)
F具有外語運用能力。(通過英文檢定中級初試)
	ABC


	本課程與學生基本能力之關聯性填寫說明（範例）：
授課教師預期學生在修習此課程後，所產生之教學成效與學生核心能力之對應，可多項選填（以代碼選填，例如ABCDEH-----）。

	授 課 進 度 表

	課程內容及進度
	週次
	內容（Subject/Topics）

	
	1
	Introduction

	
	2
	

	
	3
	

	
	4
	

	
	5
	10/15 Corp visiting

	
	6
	

	
	7
	Quiz

	
	8
	

	
	9
	

	
	10
	期中考試週


	授 課 進 度 表

	課程內容及進度
	週次
	內容（Subject/Topics）

	
	11
	Corp visiting

	
	12
	

	
	13
	

	
	14
	

	
	15
	Quiz

	
	16
	Final Report I

	
	17
	Final Report II

	
	18
	期末考試週

	講授方式
	(課堂講授   (分組討論   (參觀實習   □其他（　　　　　　　　）

	教學設備
	(電腦   (投影機   □其他（　　　　　　　　）

	教材課本
	呂長民(2009)，行銷研究：企業研究方法實務應用，台北：前程出版社。
許安琪(2001)，整合行銷傳播引論，台北：學富文化。

	參考書籍
	黃俊英(2006)，行銷研究，台北：華泰文化。

Wells (2006)，廣告學，台北：華泰文化。

	批改作業篇數
	篇（本欄位僅適用於所授課程需批改作業之課程教師填寫）

	成績考核方式
	(平時成績：20 ％  (期中成績：20％  (學期成績：20 ％
(作業成績：25(15,5,5) ％        (其他（   出席狀況      ）：15 ％

	備考
	Report & project:

1. 報告內容請於報告前一天，將doc與ppt檔上傳至教學支援平台內。

2. 報告內容本文至少10頁之DOC檔（不含封面、目錄、附件）與當天報告之PPT檔。
DOC檔格式要求如下：
行高：固定倍行高18pt
字體大小：12

邊界：以一般新增新檔後預設的邊界、
字體：標楷體。    

3. 評分標準：教授與同學共同評分，同學評分將剔除最高與最低的數值後平均，
4. 評分項目：Content & idea35％、Media & tools35％、Cooperation30％，其他建議與鼓勵。
5. 不接受遲交。

6. 遲交報告即0分，格式不合只有50分。
Participation
1. 不補點。

2. 不收學校假單，5次點不到即扣考。
Midterm & Final Exam
1. 若採開書考試方法，只能攜帶本課堂之用書。
 2. 禁止使用影印之書藉。
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