淡江大學 98 學年度第 1 學期課程教學計畫表
	科目名稱
	品牌管理
	授課教師
	陳怡妃

	開課班級
	決策系(日)二年級
	開課資料
	□必修
(選修
	□上學期  □下學期  (單學期
	3  學分
	先修科目
	行銷管理

管理學

	學系教育目標
	學生基本能力
	本課程與學生基本能力之關聯性 (可多項選填)

	培育具備良好數理分析能力之初階管理人才，以因應社會各界之需要。
	A培育具有決策分析領域之基本素養。

B培育具有企業經營領域之基本素養。

C培育具有統計分析領域之基本素養。

D培育具有財經分析領域之基本素養。

E培育具有科際整合以及口語表達之能力。(參加至少兩場校內外研討會)
F具有外語運用能力。(通過英文檢定中級初試)
	AB



	本課程與學生基本能力之關聯性填寫說明（範例）：
由於本課程內容涵蓋：品牌定位與價值、計畫與執行品牌行銷方案、衡量與詮釋品牌績效及成長與維繫品牌權益等構面，因此可培養學生對於該領域之基本決策分析、企業經營能力。

	授 課 進 度 表

	課程內容及進度
	週次
	內容（Subject/Topics）

	
	1
	緒論

	
	2
	品牌與品牌管理

	
	3
	以顧客為本之品牌權益

	
	4
	品牌定位

	
	5
	選擇品元素建構品牌權益

	
	6
	設計行銷方案建構品牌權益

	
	7
	整合行銷溝通建構品牌權益

	
	8
	槓桿借用輔助品牌聯想建構品牌權益

	
	9
	發展一組品牌權益衡量與管理系統

	
	10
	期中考試週


	授 課 進 度 表

	課程內容及進度
	週次
	內容（Subject/Topics）

	
	11
	衡量品牌權益來源：探取顧客心智集合

	
	12
	衡量品牌權益結果：探究市場績效

	
	13
	設計與執行品牌建構策略

	
	14
	產品命名與品牌延伸

	
	15
	與時俱進品牌管理

	
	16
	跨地理區域與市場區隔的品牌管理

	
	17
	結語：綜合觀察

	
	18
	期末考試週

	講授方式
	■課堂講授   ■分組討論   □參觀實習   □其他（　　　　　　　　）

	教學設備
	■電腦   ■投影機   □其他（　　　　　　　　）

	教材課本
	策略品牌管理(三版)  Keller著 徐世同編譯 (華泰書局)

	參考書籍
	

	批改作業篇數
	篇（本欄位僅適用於所授課程需批改作業之課程教師填寫）

	成績考核方式
	□平時成績： 10％  □期中成績：35％  □期末成績：35 ％
□報告成績：       20％  □其他（                      ）：       ％

	備考
	1.本表格請向授課學系下載。
2.教學計畫表上傳步驟：教務處首頁點選「教務資訊」→「教學計畫表上傳」；網址：http://ap09.emis.tku.edu.tw/。
※非法影印是違法的行為。請使用正版教科書，勿非法影印他人著作，以免觸法。








