淡江大學98 學年度第1學期課程教學計畫表
	科目名稱
	行銷管理
	授課教師
	黃曼琴

	開課班級
	企管系 (日) 2 年B班
	開課資料
	■必修

□選修
	□上學期  □下學期  ■單學期
	3 學分
	先修科目
	管理學

	學系教育目標
	學生基本能力
	本課程與學生基本能力之關聯性 (可多項選填)

	(1) 健全學生人格發展
(2) 培養專業化之管理人才
(3) 均衡發展
(4) 升學與就業雙軌並重
	A企管專業能力

B溝通與表達能力

C企劃與組織統整能力
D團隊合作與互動能力
E資訊處理能力
	ABCD

	本課程與學生基本能力之關聯性填寫說明（範例）：

授課教師預期學生在修習此課程後，所產生之教學成效與學生核心能力之對應，可多項選填（以代碼選填，例如ABCE-----）。


淡江大學98 學年度第1學期課程教學計劃表Course Outline
  科目中文名稱Course Name：行銷管理 Marketing Management                     授課教師Teacher：黃曼琴Huang Man-Chin

教學目標：1.使同學了解行銷管理的程序、活動.包括產品策略、定價策略、通路
            策略及促銷策略

       2.透過作業及個案討論,使同學了解台灣企業行銷管理的問題及實務

          3.使同學認知人行銷活動與企業策略結合的重要性

Course Objective: (1)Introducing marketing management process, including analyzing environment, formulating marketing strategy and implementing marketing mix .(2)Assigning practice and presenting case discussion in order to stimulate student to know about marketing practices and problems of Taiwan business.(3)Helping student familiarize the importance of marketing mix must match with business strategies.
	開課班級
	     企管  系  (日) 二  年 B. C   班

Dept. of Business Administration


	必選修
	 必 修

	學分數
	    3 學分  3小時（ 下 學期    3  學分）
	先修科目
	管理學

	教學內容
及進度
	週次
	B班
	C班
	Content內容

	
	1
	9/16
	9/14
	Forming teams and introducing course outline分組,介紹教學大綱

	
	2
	9/23
	9/21
	Marketing concept, creating customer’s value行銷觀念,顧客價值

	
	3
	9/30
	9/28
	Marketing management process行銷管理程序

	
	4
	10/7
	10/5
	Marketing strategy行銷策略             ***(作業1)practice 1

	
	5
	10/14
	10/12
	Marketing environment行銷環境

	
	6
	10/21
	10/19
	Managing marketing information 行銷資訊

	
	7
	10/28
	10/26
	Consumer’s behavior 消費者行為        ***(作業2)practice 2  

	
	8
	11/4
	11/2
	Segmentation, targeting and positioning區隔,目標市場,定位

	
	9
	11/11
	11/9
	Review考前複習

	
	10
	11/18
	11/16
	******middle term examination

	
	11
	11/25
	11/23
	Product and branding strategy產品,品牌策略

	
	12
	12/2
	11/30
	New product and product life cycle新產品,產品生命週期

	
	13
	12/9
	12/7
	Pricing and Pricing strategy定價策略

	
	14
	12/16
	12/14
	Marketing channel行銷通路               ***(個案) case study

	
	15
	12/23
	12/21
	Integrated marketing communication整合行銷溝通

	
	16
	12/30
	12/28
	Advertising廣告

	
	17
	1/6
	1/4
	Review考前複習

	
	18
	1/13
	1/11
	******final term examination

	講授方式
	*
	課堂講授
	*
	分組討論
	
	參觀實習  
	
	其他（　　　　　　　）

	教學設備
	*
	電腦
	
	投影機
	
	其他（　　　　　　　                       ）

	教材課本
	Philip Kotler and Gary Armstrong, “Principle of Marketing :An Asian perspective 東華書局

	參考書籍
	1.曾光華 “行銷管理” 前程圖書公司    2.方世榮譯 “行銷管理學” 東華書局   
3.謝文雀”行銷管理─亞洲觀點”  華泰書局

4.林建煌”行銷管理” 第四版 華泰書局2008

	批改作業篇數
	Two practices

One case
	備  註
	本欄位僅適用於所授課程需批改作業之教師填寫。

	成績考核方式
	*
	平時成績：10    ％
	*
	期中考成績： 30  ％
	*
	期末考成績：30   ％

	
	*
	讀書報告：  30  ％
	*
	其他（缺席每次扣總分2分, 貼紙每組每人次加0.2分）        

	備考
	1. 本表格式請參考使用，教學計畫表格有兩種，授課教師可至教務處首頁「表格下載」中取得，
任擇一種使用。

2.自製格式請具備上述項目。
3.教學計畫表上傳步驟：教務處首頁點選「教務資訊」→「教學計畫表上傳」；網址：http://ap09.emis.tku.edu.tw/。
※非法影印是違法的行為。請使用正版教科書，勿非法影印他人著作，以免觸法。
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