淡江大學九十八學年度第一學期課程教學計畫表
	科目名稱
	行銷學
	授課教師
	張俊惠

	開課班級
	   國貿 系 (日)二 年   A &B 班
	開課資料
	√必修

□選修
	√上學期  □下學期  □單學期
	3  學分
	先修科目
	

	學系教育目標
	學生基本能力
	本課程與學生基本能力之關聯性 (可多項選填)

	1、 透過「樸實剛毅」的教育理念，期望學生能「生活儉樸」、「做事務實」、「為人剛正」、「意志堅決」。

2、 注重專業與生活教育的相互配合，促進德、智、體、群、美五育均衡發展，以達成「心靈卓越」的核心價值。

3、 配合「國際化」、「未來化」、及「資訊化」政策，審視國內外經濟情勢的演變，培訓具備「國際經貿」與「國際企業」的專業知識。


	A 培訓具有國際經貿、國際企業之專長能力。

B 培訓具有國際化、未來化、資訊化之願景規劃能力。

C 培訓具有審視國內外經濟情勢演變之能力。

D 培訓具有外語運用能力。
	A

B

C

D

	本課程與學生基本能力之關聯性填寫說明（範例）：

授課教師預期學生在修習此課程後，所產生之教學成效與學生核心能力之對應，可多項選填（以代碼選填，例如ABCD---------）。

例：若老師的課程和A相關，就僅寫“A”即可。和A、D相關，就填寫“A、D”。

	授 課 進 度 表

	課程內容及進度
	週次
	內容（Subject/Topics）

	
	1
	Introduction

	
	2
	An Overview of Strategic Marketing

	
	3
	Marketing Environment I: Competitive, Economic & Political Forces

	
	4
	Marketing Environment II : Legal and Regulatory, Technological & Sociocultural Forces

	
	5
	Social Responsibility in Marketing

	
	6
	Ethics in Marketing

	
	7
	Consumer Buying Behavior : Consumer Buying Decision Process

	
	8
	Consumer Buying Behavior :Forces Influence on the Consumer Buying Decision Process

	
	9
	Case Study

	
	10
	期中考試週

	
	11
	Marketing Research

	
	12
	Marketing Information Systems 

	
	13
	Target Markets

	
	14
	Segmentation and Evaluation

	
	15
	Positioning

	
	16
	Introduction to four P Strategies

	
	17
	Case study or Lecture

	
	18
	期末考試週

	講授方式
	√課堂講授   □分組討論   □參觀實習   □其他（　　　　　　　　）

	教學設備
	√電腦   □投影機   □其他（　　　　　　　　）

	教材課本
	· Marketing ： Concepts and Strategies 2008 
by Pride, W.M. and O.C. Ferrell

	參考書籍
	Basic Marketing
：A Marketing Strategy Planning Approach 17ed 
 by Perreault /Cannon/ McCarthy

	批改作業篇數
	篇（本欄位僅適用於所授課程需批改作業之課程教師填寫）

	成績考核方式
	平時成績：10 ％  期中成績：45％  期末成績：45 ％(暫定)，以課堂公怖為主 
□作業成績：       ％  □其他（                      ）：       ％

	備考
	1.本表格請向授課學系下載。
2.教學計畫表上傳步驟：教務處首頁點選「教務資訊」→「教學計畫表上傳」；網址：http://ap09.emis.tku.edu.tw/。
※非法影印是違法的行為。請使用正版教科書，勿非法影印他人著作，以免觸法。








