淡江大學98學年度第1學期課程教學計畫表
	科目名稱
	行銷學
	授課教師
	莊孟翰

	開課班級
	產業經濟學系(日)
四年B班
	開課資料
	(必修

□選修
	(上學期  □下學期  □單學期
	2學分
	先修科目
	無

	學系教育目標
	學生基本能力
	本課程與學生基本能力之關聯性 (可多項選填)

	培育具學術深造潛力及實務發展能力的人才
	A經濟環境理論與實務的基本分析能力
B產業政策理論與實務的基本分析能力
C企業行為理論與實務的基本分析能力
	BC

	本課程與學生基本能力之關聯性填寫說明（範例）：
授課教師預期學生在修習此課程後，所產生之教學成效與學生核心能力之對應，可多項選填（以代碼選填，例如ABCE-----）。

	授課進度表

	學分數
	2學分  2小時（上、下學期總共4學分）
	先修科目
	

	教學內容
及進度
	週次
	月／日
	內容

	
	第一週
	9/16
	行銷觀念導引與成功案例解析

	
	第二週
	9/23
	第一章  Marketing in a Changing World

	
	第三週
	9/30
	第二章 Strategic Planning and the Marketing Process

	
	第四週
	10/7
	第三章The Global Marketing Environment

	
	第五週
	10/14
	第四章Marketing Research and Information Systems

	
	第六週
	10/21
	第五章Consumer Markets and Consumer Buyer Behavior

	
	第七週
	10/28
	熱銷商品行銷案例解析

	
	第八週
	11/4
	品牌價值與產品行銷之研究

	
	第九週
	11/11
	綜合討論

	
	第十週
	11/18
	期中考試

	
	第十一週
	11/25
	第六章Business Markets and Business Buyer Behavior

	
	第十二週
	12/2
	第七章Market Segmentation Targeting, and Positioning Competitive Advantage

	
	第十三週
	12/9
	第八章Product and Services Strategy

	
	第十四週
	12/16
	第九章New-product Development and product Life-Cycle Strategies

	
	第十五週
	12/23
	第十章Pricing Products

	
	第十六週
	12/30
	熱銷商品行銷案例解析

	
	第十七週
	1/6
	綜合討論

	
	第十八週
	1/13
	期末考試

	講授方式
	ˇ
	課堂講授
	ˇ
	分組討論
	ˇ
	實務案例分析
	
	其他（　　　　　　　）

	教學設備
	ˇ
	電腦
	ˇ
	投影機
	
	其他（　　　　　　　                       ）

	教材課本
	Principles of Marketing

	參考書籍
	1.Marketing – Berkowitz  2.廣告與促銷-吳真偉

	批改作業篇數
	1~2篇
	備  註
	

	成績考核方式
	ˇ
	平時成績：15％
	ˇ
	期中考成績：30％
	ˇ
	期末考成績：30％

	
	ˇ
	讀書報告：15％
	
	其他（書籍教材）：10％

	備考
	1. 本表格式請參考使用，教學計畫表格有兩種，授課教師可至教務處網頁各項表單中下載，
任擇一種使用。
2.自製格式請具備上述項目。
3.教學計畫表上傳步驟：請從教務處網頁依「教學計畫表上傳」指示進入。








