淡江大學98年度第1學期課程教學計畫表

	科目名稱
	畢業製作與展演（行銷傳播組）
	授課教師
	黃振家

	開課班級
	    大眾傳播   系 (日)  四年   班
	開課資料
	■必修

□選修
	■上學期  □下學期  □單學期
	3  學分
	先修科目
	行銷原理、廣告學、公共關係三選二

	學系教育目標
	學生基本能力
	本課程與學生基本能力之關聯性 (可多項選填)

	1. 培養說故事與文化行銷專業之傳播人才。
2. 訓練具跨媒體訊息處理專業之傳播人才。


	A訊息處理與人文美感鑑賞能力。
B企劃、設計與執行傳播實務所需技術之能力。
C發掘、分析處理問題能力。
D理解專業倫理與社會責任之能力。
	B企劃、設計與執行傳播實務所需技術之能力。
C發掘、分析處理問題能力

	本課程與學生基本能力之關聯性填寫說明（範例）：
授課教師預期學生在修習此課程後，所產生之教學成效與學生核心能力之對應，可多項選填（以代碼選填，例如ABCE-----）。


諮詢星期/節次/地點/校內分機：一、三/7-10/L654/3120
	開課班級
	大眾傳播學系 (日) 四年級
	必選修
	必  修

	學分數
	三學分三小時（ 上、下 學期 六  學分）
	先修科目
	行銷原理、廣告學、公共關係三選二

	教學內容
及進度
	週次
	月／日
	內容

	
	第一週
	9/16
	課程導論：「畢業與製作」之旅

	
	第二週
	9/23
	個案說明：想做什麼與能做什麼

	
	第三週
	9/30
	個案爭取：誰是「金主」與「貴人」

	
	第四週
	10/7
	個案確認：理想與現實間掙扎

	
	第五週
	10/14
	個案規劃與執行：行銷傳播的實習、實驗與實踐

	
	第六週
	10/21
	個案進行方法：廣告取向

	
	第七週
	10/28
	個案進行方法：公關取向

	
	第八週
	11/4
	個案呈現技巧：說什麼與怎麼說 

	
	第九週
	11/11
	個案研究：如何瞭解與瞭解什麼

	
	第十週
	11/18
	期中評估：個案期中提案

	
	第十一週
	11/25
	個案分析：如何分析與分析什麼

	
	第十二週
	12/2
	個案市場區隔與確定目標對象：誰是溝通對象？

	
	第十三週
	12/9
	個案定位：你是誰？你以為你是誰？你希望你是誰？

	
	第十四週
	12/16
	個案溝通目標：如何從A到B

	
	第十五週
	12/23
	個案溝通內容：溝通什麼？

	
	第十六週
	12/30
	個案溝通方法：如何溝通？

	
	第十七週
	1/6
	客員個案演講或企業參訪

	
	第十八週
	1/13
	期末評估：回顧與前瞻

	講授方式
	◎
	課堂講授
	◎
	分組討論
	◎
	個案經驗解說
	◎
	其他（企業參訪）

	教學設備
	◎
	筆記型電腦
	◎
	單槍投影機
	◎
	其他（投影機、錄放影機）

	教材課本
	蓋登氏編輯委員會編著(2006)：《年度整合行銷傳播企畫書實作指引》，台北：蓋登氏管理諮詢。

Don Cowley主編；Kay Scorah等著；李桂芬譯(1991)：《廣告企劃法》，台北：商周文化。

孔誠志主編；臧國仁等著(1989)：《公關手冊》，台北：商周文化。

	參考書籍
	富士全錄著；莊惠琴譯(1991)：《如何提案》，台北：朝陽堂。

肯羅曼等著；莊淑芬譯(1996)：《如何做廣告》，台北：滾石文化。

	批改作業篇數
	4
	備  註
	2份學期報告；2份製作體驗作業。

	成績考核方式
	◎
	課堂參與： 10％
	◎
	期中評估成績：30％
	◎
	期末評估成績：30％

	
	◎
	體驗作業： 30％
	

	備考
	1.本教學計畫表僅供選課學生參考，授課教師可依實際授課狀況調整。
2.教材課本雖僅兩本，但正式授課時將提供其他相關參考書目內容講解。
3.建議修習同學，宜曾選修行銷、廣告、公關相關基礎課程或懷有高度熱情與勇氣。

4.本科目為學年課程,上學期著重分析與企劃，下學期著重執行與演出。

5.非法影印是違法的行為。
6. 請使用正版教科書，勿非法影印他人著作，以免觸法。


     表單編號：ATRX-Q03-001-FM201-02






