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淡江大學  98  學年度第 1 學期課程教學計畫表
	科目名稱
	數位內容概論 Introduction to Digital Content
	授課教師
	朱孝龍

	開課班級
	     大眾傳播學   系 (日) 1年   班
	開課資料
	□必修

█選修
	□上學期  □下學期  █單學期
	2  學分
	先修科目
	

	學系教育目標
	學生基本能力
	本課程與學生基本能力之關聯性 (可多項選填)

	1. 培養說故事與文化行銷專業之傳播人才。
2. 訓練具跨媒體訊息處理專業之傳播人才。

	A訊息處理與人文美感鑑賞能力。
B企劃、設計與執行傳播實務所需技術之能力。
C發掘、分析處理問題能力。
D理解專業倫理與社會責任之能力。
	A
D

	本課程與學生基本能力之關聯性填寫說明（範例）：

授課教師預期學生在修習此課程後，所產生之教學成效與學生核心能力之對應，可多項選填（以代碼選填，例如ABCE-----）。


授 課 資 訊：
	週五7,8節
	O 502
	朱孝龍  研究室：L653  校內分機：3118  Email: slchutw@mail.tku.edu.tw


課 程 說 明：
數位內容是新傳播課題，以數位方式呈現文字、圖片、影像、聲音、動畫…等訊息，運用數位與網路特性，在虛擬社群與現實生活中交叉運用，成為現代新傳播手法。本課程以理論搭配實例介紹數位溝通、運用、與分享方式，將議題、產品等訊息穿梭於電腦網路與實際社會之中，結合虛擬與現實，將傳播效果極大化。
注意：開學第一週即正式上課，併入點名紀錄，加選同學一視同仁，沒有例外優待！
課 程 進 度：
	週次
	月/日
	內          容
	繳交作業與總分比例

	01
	09/18
	課程說明
	

	02
	09/25
	科技與訊息傳播
	

	03
	10/02
	現實社會與虛擬社會
	

	04
	10/09
	部落格、BBS論壇、電子郵件
	

	05
	10/16
	即時通訊、微網誌
	作業一 25%

	06
	10/23
	靜態影像的表達
	

	07
	10/30
	動態影像的表達與傳遞
	

	08
	11/06
	數位版權的省思
	

	09
	11/13
	行動訊息的傳播
	

	10
	11/20
	Class Off（期中考週）
	

	11
	11/27
	數位傳播與社會學習
	作業二 25%

	12
	12/04
	訊息匯流與整合傳播
	

	13
	12/11
	全球化資訊串連與傳播
	

	14
	12/18
	期末呈現
	期末呈現 30%

	15
	12/25
	期末呈現
	期末呈現 30%

	16
	01/01
	Class Off
	

	17
	01/08
	期末總結與檢討
	

	18
	01/15
	Class Off（期末考週）
	


講 授 方 式： 講授、分組討論（分組人數視修課人數而定）
教學支援平台： http://www.tku.edu.tw/list/faculty/libralart.htm （或淡江大學首頁→[身份別入口]選擇 [淡江學生]→[教學支援平台]→[文學院]）選擇大傳系朱孝龍進入。使用者名稱：學號。密碼：身份證後四碼。
成 績 考 核： 兩次作業共40%、分組期末報告20%、呈現10%、平時分數30%。
注 意 事 項 : 

上課紀律：

˙ 上課自行到講桌前簽到，記錄簿無簽名視同缺課。

˙ 上課10分鐘後進入為遲到，第二節到課視同該週缺課。
˙ 遲到與缺課（未超過三次）併入平時分數計算。
˙ 抽點不到者，以該週缺課計。

˙ 缺課超過三次，學期成績以零分計算
˙ 擾亂上課秩序者第一次警告，第二次計該週缺課。

課程須知：

˙ 全學期講義放置於教學支援平台，請自行列印或參閱教學支援平台課程。

˙ 教學平台公佈欄通知目前遲到缺課狀況，以及各次作業分數，請自行注意。

作業要求：

˙ 作業要求與期限請自行查閱教學支援平台，有問題應隨時向老師提出。

˙ 作業一律上傳至教學平台，依照各次作業要求評分，繳交檔名必須包含作者姓名（檔名無姓名每次扣10分）。上傳時間以教學平台當日紀錄為準。    遲交以評分後扣30分計算。
˙ 作業遲交仍需上傳至教學平台，並以email通知老師。
˙ 作業上傳教學平台後，離開再重新登入確認檔案無誤，無法閱讀視同缺交作業。
授 課 用 書：錢玉芬（民96）。《傳播心理學》。臺北縣：威仕曼文化。 ISBN: 978-986-82142-3-1                   
參 考 資 料：
˙ 陳昌文、鐘玉英、奉春梅、周瑾、顏烱（2004）。《社會心理學》。臺北縣：新文京開發。 ISBN: 957-512-551-7

˙ Harris, R.J. (1999).A Cognitive Psychology of Mass Communication. 3rd ed. Lawrence Erlbaum Associates : Mahwan, NJ  （TKU索書號：P96.P75H37/1999）
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