淡江大學  98學年度第一學期課程教學計畫表
	科目名稱
	傳 播 心 理 學
	授課教師
	卓美玲

	開課班級
	  資傳 系 (日) 四年 
	開課資料
	□必修

■選修
	□上學期  □下學期  ■單學期
	  學分
	先修科目
	

	學系教育目標
	學生基本能力
	本課程與學生基本能力之關聯性 (可多項選填)

	一、強化專業知識：教導資訊傳播與社會人文核心學理，以培養學生紮實的專業知識理解、詮釋和分析的能力。

二、訓練實務知能：教導資訊傳播實務技能，以培養學生數位媒體專案企畫執行的能力。

三、開發創意潛能：透過美學探索和作品賞析，以激發學生創意的自我開發。

四、鼓勵業界互動：透過校外比賽活動、業界人士演講、進駐資傳產業公司實習或參與教師產學合作專案計畫，以與業界接軌並提升學生產業就業實務能力。

五、培養團隊精神：教導溝通協調知識技能和分工合作完成專案技術，以培養學生團隊工作的領導力和適應力。

六、深化專業倫理：教導學生資訊傳播專業倫理知識，以培養學生尊重專業倫理的態度和善盡社會責任的精神。
	一、大學部： 

A.掌握與運用資訊傳播基本學理與詮釋資訊意義的能力。

B.蒐集、分析與解讀資訊的能力。

C.企畫、設計與執行資訊傳播實務時所需技術、技巧與使用工具的能力。

D.溝通協調與團隊合作的能力。

E.理解專業倫理與社會責任的能力。

二、碩士班： 

A.掌握與運用資訊傳播學理與詮釋資訊意義的能力。

B.強化溝通協調、團隊合作及理解專業倫理與社會責任的能力。

C.獨立研究與撰寫資訊傳播論文之能力。


	A.掌握與運用資訊傳播基本學理與詮釋資訊意義的能力。

B.蒐集、分析與解讀資訊的能力。

C.企畫、設計與執行資訊傳播實務時所需技術、技巧與使用工具的能力。

D.溝通協調與團隊合作的能力。

E.理解專業倫理與社會責任的能力。



	本課程與學生基本能力之關聯性填寫說明（範例）：

授課教師預期學生在修習此課程後，所產生之教學成效與學生核心能力之對應，可多項選填（以代碼選填，例如ABCE-----）。

	授 課 進 度 表

	課程內容及進度
	週次
	內容（Subject/Topics）

	
	1
	課程介紹

	
	2
	廣告心理學的基本要素及運用

	
	3
	廣告心理學的基本要素及運用

	
	4
	廣告中動機訴求與說服路徑設計對廣告效果之影響

	
	5
	性訴求廣告效果

	
	6
	幽默訴求廣告效果

	
	7
	隱喻式廣告效果

	
	8
	廣告代言人的廣告效果

	
	9
	品牌態度與品牌忠誠類型之關連性

	
	10
	《期中考週》

	課程內容及進度
	週次
	內容（Subject/Topics）

	
	11
	廣告中認同之建構

	
	12
	女性的角色認定與她對自用小客車關係知覺關連性的探討

	
	13
	消費者類型與產品涉入度對手機購買決策時理性思考、情感歷程及態度的影響

	
	14
	閱聽人觀看政論節目的情緒與主體性之初探

	
	15
	繳交期末報告；期末分組報告

	
	16
	期末分組報告

	
	17
	期末分組報告；總結

	
	18
	《期末考週》

	講授方式
	□課堂講授   □分組討論   □參觀實習   □其他（　　　　　　　　）

	教學設備
	□電腦   □投影機   □其他（　　　　　　　　）

	教材課本
	第二、三週：廣告心理學的基本要素及運用

廣告的知覺過程、形成更好的印象、消費者想要什麼、消費者記得什麼、消費者信服什麼
第四週：廣告中動機訴求與說服路徑設計對廣告效果之影響

陳佩珊 (2001) 廣告中動機訴求與說服路徑設計對廣告效果之影響；國立政治大學

 HYPERLINK "http://etds.ncl.edu.tw/theabs/site/sh/search_result.jsp?hot_query=%E5%BB%A3%E5%91%8A%E5%AD%B8%E7%B3%BB&field=DP" 廣告學系碩士論文
第五週：性訴求廣告效果

林泓達(2000)裝飾人物性別、受試者性別與產品的性別定位對於性訴求廣告效果之影響，國立成功大學企業管理學系研究所碩士論文

第六週：幽默訴求廣告效果

徐芝君(民92)幽默感知之態度調整理論，輔仁大學心理學研究所碩士論文
唐士祥(民82)幽默廣告在不同情境下對不同涉入程度產品的說明效果，國立政治大學心理研究所碩士論文

第七週：隱喻式廣告效果

何瑞芳(民89)隱喻式廣告效果之研究，世新大學傳播研究所碩士論文
鄧智元(民91)當隱喻碰到廣告創意：隱喻廣告創意實踐之研究，世新大學心理研究所碩士論文
第八週：廣告代言人的廣告效果

柯佩汝(民93)卡通代言人的廣告效果研究，世新大學傳播研究所碩士論文
蔡燕婷(民90)廣告代言人、廣告訴求對廣告效果的影響，淡江大學管理科學學系碩士班碩士論文
第十週：品牌態度與品牌忠誠

李珮琳(民90)品牌態度與品牌忠誠類型之關連性，國立臺灣大學心理學研究所碩士論文
第十一週：廣告中認同之建構

郭良文(民87)台灣近年來廣告中認同之建構—解析商品化社會的認同與傳播意涵，新聞學研究，第57集，pp.127-155
周甫亮(民91)青少年在網咖中的次文化認同建構初探，世新大學傳播研究所碩士論文

第十二週：女性的角色認定與她對自用小客車關係知覺關連性的探討

  潘蘭欣   
(2005) 
 女性的角色認定與她對自用小客車關係知覺關連性的探討；東吳大學心理學系碩士論文
第十三週： 消費者類型與產品涉入度對手機購買決策時理性思考、情感歷程及態度的影響

  邱俊龍 (2004) 消費者類型與產品涉入度對手機購買決策時理性思考、情感歷程及態度的影響；東吳大學心理學系碩士班碩士論文

以上所有論文皆有電子檔可從央圖博碩士論文網下載，或從卓老師教學支援平台下載。

	參考書籍
	· 廣告心理學，楊志編著，台北：國家出版社。

· 新廣告心理，蔡焜霖譯，台北：朝陽堂文化。

· 廣告的心理原理，楊中芳著，台北：遠流。

· Taylor, Peplau & Sears (1999) Social Psychology 社會心理學，張滿玲譯，台北：雙葉書廊。
· Wallace (2001)The psychology of the Internet，網路心理講義，陳美靜譯，台北：天下文化。

	批改作業篇數
	篇（本欄位僅適用於所授課程需批改作業之課程教師填寫）

	成績考核方式
	· 筆記及心得（40%）：應準時於約定日時間繳交，遲交一律不予計分。
· 期末報告（30%）：應準時於約定日時間繳交，遲交一律不予計分。
· 上課表現（30%）：包含案例分析與課堂討論參與，請務必準時出席。

· 每堂必點名，三次不到，當！

	備考
	1.本表格請向授課學系下載。
2.教學計畫表上傳步驟：教務處首頁點選「教務資訊」→「教學計畫表上傳」；網址：http://ap09.emis.tku.edu.tw/。
※非法影印是違法的行為。請使用正版教科書，勿非法影印他人著作，以免觸法。
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