淡江大學97學年度第3學季課程教學計畫表
授課科目名稱：市場調查
授課教師：陳輝逢
	開課班級
	服務學系、景觀學系進學2年級 
	必/選修
	必  修

	學分數
	 2  學 分  2  小  時 (單學期 2 學分)
	先修科目
	無

	教學內容
及進度
	週次
	月／日
	內容

	
	第一週
	2/21(6~7)
	市場調查之意義、時機及運用

	
	第二週
	2/21(8~9)
	市場調查研究之步驟/市場情報之收集與管理

	
	第三週
	2/28(6~7)
	和平紀念日放假一日

	
	第四週
	2/28(8~9)
	和平紀念日放假一日

	
	第五週
	3/7 (6~7)
	市場研究途徑/市場調查方法

	
	第六週
	3/7 (8~9)
	市場調查研究之種類與內容項目(一)

	
	第七週
	3/14(6~7)
	市場調查研究之種類與內容項目(二)

	
	第八週
	3/14(8~9)
	問卷設計要領   

	
	第九週
	3/21(6~7)
	問卷之型態

	
	第十週
	3/21(8~9)
	抽樣設計/調查計畫書提案

	
	第十一週
	3/28(6~7)
	專題報告

	
	第十二週
	3/28(8~9)
	期中考試

	
	第十三週
	4/4 (6~7)
	民族掃墓節放假一日

	
	第十四週
	4/4 (8~9)
	民族掃墓節放假一日

	
	第十五週
	4/11(6~7)
	調查資料之整理與統計分析(一)

	
	第十六週
	4/11(8~9)
	調查資料之整理與統計分析(二)

	
	第十七週
	4/18(6~7)
	統計圖表之製作/報告書之撰述與呈現 

	
	第十八週
	4/18(8~9)
	期末考試

	講授方式
	ˇ
	課堂講授
	ˇ
	分組討論
	
	參觀實習  
	ˇ
	其他（作業實習）

	教學設備
	ˇ
	電腦
	ˇ
	投影機
	
	其他（　　　　　　　                       ）

	教材課本
	1.自編講義
2.市場調查研究實際執行個案

	參考書籍
	1.行銷研究(管理與技術)─黃俊英(華泰)

2.市場調查與行銷策略研擬(理論基礎與實務運用)─周文賢(華泰)

3.策略贏家，市場調查實戰手冊─謝邦昌(商智文化)

	批改作業篇數
	
	備  註
	本欄位僅適用於所授課程需批改作業之教師填寫。

	成績考核方式
	ˇ
	平時考勤: 20 %
	ˇ
	期中考成績： 20 ％
	ˇ
	期末考成績： 30  ％

	
	ˇ
	作業報告: 30 %
	
	其他（                      ）：        ％

	備考
	1. 本表格式請參考使用，教學計畫表格有兩種，授課教師可至教務處首頁「表格下載」中取得，
任擇一種使用。

2.自製格式請具備上述項目。
3.教學計畫表上傳步驟：教務處首頁點選「教務資訊」→「教學計畫表上傳」；網址：http://ap09.emis.tku.edu.tw/login.asp。









