淡江大學97學年度第2學期課程教學計畫表

授課科目名稱：市場調查與預測
授課教師：李芸蕙
	開課班級
	企業管理   eq \o(\s\up 6(系),\s\do 6(所))   (日)   三   年      班
	必/選修
	選修

	學分數
	3學分  3小時（ 上學期 3學分 ）
	先修科目
	 無

	教學目標
	本課程之教學目的是培養學生對於市場調查的基本觀念、理論基礎與認知，並培育學生具備市場調查的基本能力及資料分析的敏感度。

	教學內容

及進度
	週次
	月／日
	內容

	
	第一週
	2/19
	課程介紹、評分標準、課程大綱說明

	
	第二週
	2/26
	Ch 1 緒論

	
	第三週
	3/5
	Ch 3 市場調查的程序、Ch 4 次級資料的蒐集

	
	第四週
	3/12
	Ch 6 初級資料的蒐集-質的調查研究

	
	第五週
	3/19
	Ch 5 初級資料的蒐集-量的調查研究

	
	第六週
	3/26
	Ch 8 態度的調查研究

	
	第七週
	4/2
	教學行政觀摩週(放假)

	
	第八週
	4/9
	Ch 7 問卷設計

	
	第九週
	4/16
	Ch 7 問卷設計

	
	第十週
	4/23
	期中考試週

	
	第十一週
	4/30
	Ch 10 抽樣方法與樣本太小

	
	第十二週
	5/7
	說明問卷建構流程

	
	第十三週
	5/14
	Ch 11市場調查資料之整理

	
	第十四週
	5/21
	Ch12-14統計分析方法與資料分析

	
	第十五週
	5/28
	端午節(放假)

	
	第十六週
	6/4
	說明資料分析結果

	
	第十七週
	6/11
	Ch 15 市場調查綜合案例分析(研究報告結構)

	
	第十八週
	6/18
	期末考試週

	講授方式
	(
	課堂講授
	(
	分組討論
	
	參觀實習  
	
	其他（  ）

	教學設備
	(
	電腦
	(
	投影機
	(
	其他（講義）

	教材課本
	市場調查，江建良，出版社：高立

	參考書籍
	市場調查與研究，陳遜易，出版社：全華
行銷研究-研究方法與實例應用，呂長民，出版社：前程企業
行銷研究-市場調查，王蕙芝譯，出版社：美商麥格羅‧希爾 (滄海代理)

行銷研究概論，黃俊英，出版社：華泰

	批改作業篇數
	
	備  註
	本欄位僅適用於所授課程需批改作業之教師填寫。

	成績考核方式
	(
	平時成績： 20％
	(
	期中考成績：30％
	(
	期末考成績：30％

	
	
	讀書報告：    ％
	(
	其他（分組報告）：20 ％

	備考
	一、分組報告： 

 (1)分組名單請於第十週(4/23)繳交(未分組者期末報告成績依比例扣減) (yh@mail.tku.edu.tw)。
 (2)第十二週(5/7)說明問卷建構流程(自訂題目)。
 (3)第十六週(6/4)說明資料分析結果。
二、學期成績55~59分者，則視平時上課態度及缺曠課紀錄予以調整分數。
※非法影印是違法的行為。請使用正版教科書，勿非法影印他人著作，以免觸法。








