淡江大學 九十七    學年度第 二 學期課程教學計畫表(格式二)
壹、科目名稱：行銷管理
貳、授課老師：范素玲
參、開課系所班級：營企二
肆、必選修：選
伍、學分數：2
陸、先修科目：無
柒、教學內容及進度：
1. The Role of Marketing in Developing Successful Business Strategies
2. Market Opportunity

3. Customer Buying Behavior and Organizational Markets

4. Forecasting and Market Knowledge

5. Targeting Attractive Marketing Segments

6. Differentiation and Positioning 

7. Product Decisions

8. Pricing Decisions
9. Promotion Decisions

10. Strategies for New and Growing Market

11. Strategies Mature and Decline Market

捌、授課方式：講演、小組報告、個人簡報
玖、教學設備：投影機、電腦
拾、教材課本：John W. Mullins, Orville C. Walker Jr., and Harper W.Boyd Jr., “Marketing Management”, McGraw-Hill, Sixth Edition.
拾壹、參考書籍：
拾貳、成績考核方式：

	
	平時成績：     20   ％

	
	期中考成績：     20 ％

	
	期末考成績：      20％

	
	讀書報告：      20％

	
	其他（      上台簡報           ）： 20      ％


拾參、備考：

1.本表格式請參考使用，教學計畫表格有兩種，授課教師可至教務處首頁「表格下載」中取得，任擇一種使用。
2.自製格式請具備上述項目。
3.教學計畫表上傳步驟：教務處首頁點選「教務資訊查詢」→「教師之教學計畫表上傳下載」網址：http://ap09.emis.tku.edu.tw/。
※非法影印是違法的行為。請使用正版教科書，勿非法影印他人著作，以免觸法。
