廣告訊息97學年度第2學期課程大綱

授課老師：蔡益彬

1、 課程目標

「好的廣告能引起消費者的共鳴，更能帶動產品的銷售。」本課程的目標是要以系統化的方式幫助同學們在最短的時間，掌握住做好廣告的觀念與技巧，也因此課程的結構包含三個部份（一）十二個最有效的廣告類型（二）六個最重要的企劃步驟（三）成功廣告個案解析。
2、 課程大綱

（1） 你也可以成為傑出的廣告人

（2） 暸解廣告的作業流程

（3） 確認客戶的廣告需求

（4） 分析品牌在市場中的位階

（5） 發展有效的廣告策略

（6） 形象、證言、代言式廣告分析

（7） 生活片斷、象徵、實驗式廣告分析

（8） 問題解決、利益呈現、比喻式廣告分析

（9） 比較、比喻、攻擊式廣告分析
（10） 成功廣告個案觀摩與分析（Ι）

（11） 成功廣告個案觀摩與分析（II）

（12） 成功廣告個案觀摩與分析（III）

（13） 市場企劃總要訣

（14） 策略發展總要訣

（15） 創意發展總要訣

3、 評分

本課程以實做為主，無期中、期末考，評分方式分為三項（一）出席率30％（二）作業30％（三）廣告企劃案(作品)(期末繳交)40％。

※請尊重智慧財產權，勿從事非法影印及重製動作
