淡江大學97學年度第2學期課程教學計畫表
科目中文名稱：行銷傳播概論
授課教師：黃振家
授課星期/節次/教室：二/7.8/O502   
	開課班級
	大眾傳播學eq \o(\s\up 6(系),\s\do 6(所))(日) 一年級
	必選修
	必修

	學分數
	 二學分二小時（下 學期 二 學分）
	先修科目
	無

	教學內容
及進度
	週次
	月／日
	內容

	
	第一週
	2/17
	課程導論 

	
	第二週
	2/24
	行銷傳播組合工具（一）廣告

	
	第三週
	3/3
	行銷傳播組合工具（二）公共關係

	
	第四週
	3/10
	行銷傳播組合工具（三）促銷

	
	第五週
	3/17
	行銷傳播組合工具（四）直效行銷

	
	第六週
	3/24
	新興行銷傳播工具（一）網路行銷、產品置入

	
	第七週
	3/31
	新興行銷傳播工具（二）贊助、事件行銷、電視購物

	
	第八週
	4/7
	生活者：消費者與閱聽眾

	
	第九週
	4/14
	產品與品牌

	
	第十週
	4/21
	期中考週

	
	第十一週
	4/28
	整合行銷傳播

	
	第十二週
	5/5
	行銷傳播企畫

	
	第十三週
	5/12
	行銷傳播產業與組織

	
	第十四週
	5/19
	行銷傳播環境與趨勢

	
	第十五週
	5/26
	行銷傳播觀念（一）體驗行銷、關係行銷、運動行銷

	
	第十六週
	6/2
	行銷傳播觀念（二）綠色行銷、許可行銷、感性行銷

	
	第十七週
	6/9
	行銷傳播觀念（三）異類行銷、極大化行銷

	
	第十八週
	6/16
	期末考週

	講授方式
	◎
	課堂講授
	◎
	分組討論
	◎
	參觀實習  
	◎
	其他（個案解說）

	教學設備
	◎
	電腦
	◎
	投影機
	◎
	其他（　單槍投影機   ）

	教材課本
	劉美琪著（2004）：《行銷傳播概論》，台北：雙葉書廊。

	參考書籍
	許安琪著 (2001)。 《整合行銷傳播引論：全球化與在地化行銷大趨勢》，台北：學富。
Don E.Schultz等著，吳怡國、錢大慧、林建宏譯 (2004)。《整合行銷傳播》，台北：滾石文化。
Larry Percy著，王鏑、洪敏莉譯 (2000)。《整合行銷傳播策略》，台北：遠流文化。
蓋登氏編輯委員會編著(2006)：《年度整合行銷傳播企畫書實作指引》，台北：蓋登氏管理諮詢。

	批改作業篇數
	3
	備  註
	1份快樂程度報告；2份平時作業。

	成績考核方式
	◎
	課堂參與： 10％
	◎
	期中報告成績：30％
	◎
	期末考成績：40％

	
	◎
	快樂程度報告：10％
	◎
	其他（平時作業）： 10％

	備考
	1.本教學計畫表僅供選課學生參考，授課教師可依實際授課狀況調整。
2.雖有教材課本，但正式授課時將提供其他相關參考書目內容講解。
※請尊重智慧財產權，勿從事非法影印及重製動作








