授課大綱

創意策略與行銷企劃
淡江大學資訊傳播系，大二選修

任課老師︰楊智明
授課時間/教室︰ 週五10:10 – 12:00/SG318 

聯絡方式︰E-mail: jyhming.yang@gmail.com
研究室︰L603 (文學院六樓)，校內分機：3113。
Office Hours: 星期三，1:30-4:30 pm, or by appointment 
課程目標：
本課程將透過實際案例的討論，學習創意策略與企劃的相關環節。全班將分為若干小組發展個別的企劃案，每個個案都必須有明確的問題意識及解決特定問題的計畫。預期的目標，是在課程於學期結束前，學生能依計畫達成個別小組的專案。
課程大綱及進度

· 這門課是以學生的專案討論為主，必要時課程的主題與時間將依需要而調整
	週次
	上課

日期
	主題
	作業/報告(於上課前之星期四4:00以前，依指定方式交出)

	1
	2/20
	課程介紹，作業說明、分組
	

	2
	2/27
	共筆部落格之經營 
	問題意識及工作計劃

	3
	3/6
	問題/目標之界定/創意策略(一)　
	部落格選定與規劃

	4
	3/13
	問題/目標之界定/創意策略(二)
	創意策略及執行方式草案

	5
	3/20
	資源發掘與整合
	

	6
	3/27
	專題演講企劃書 (專題演講)
	服務計畫

	7
	4/3
	停課 (教學觀摩週) 
	

	8
	4/10
	觀察/調查/行銷計劃
	行銷企畫與提案準備

	9
	4/17
	專題演講
	

	10
	4/24
	資源之發掘與
	進度報告

	11
	5/1
	個案討論
	

	12
	5/8
	提案與執行
	進度報告

	13
	5/15
	執行製作 (一)
	

	14
	5/22
	執行製作 (二)
	進度報告

	15
	5/29
	執行製作 (三)
	成果檢查

	16
	6/5
	成果分享與評估
	共筆部落格：回收或再使用？

	17
	6/12
	成果分享與評估
	

	18
	6/19
	期末回顧
	


主要教科書：

· 《廣告與促銷》(含綱際網路版，全一冊)，吳偉真譯。台灣西書出版社。

· 其他參考資料與書籍將依小組個案陸續在課堂上討論。
成績及評分

1. 共筆部落格之經營及各階段報告：30% 
2. 作業/計畫之執行：60%。

3. 課堂及相關活動參與：10%
作業繳交與共筆部落格之經營

· 各進度之作業格式，會公告於教學平台。請依規定的格式及問題，完成作業的要求提供必要的細節與過程。

· 共筆部落格由各小組共同經營。「共筆」的目的，是小組成員共同參與執筆、討論、及個案各種相關的活動。
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