淡江大學 九十七 學年度第 一 學期課程教學計畫表(格式二)
壹、科目名稱：質性研究

    教學目標: 本課程介紹質化研究的理論基礎，各種質化研究方法及如何擬定質化研究設計和資料的收集、分析歷程。     

貳、授課老師：李月華
參、開課系所班級：博士
肆、必選修：選
伍、學分數：3
陸、先修科目： 

柒、教學內容及進度：

09/08 – 09/14 Methodology
09/15 – 09/21 Theory in qualitative research & Research design
09/22 – 09/28 Means-end chain analysis
09/29 – 10/05 Participant Observation
10/06 – 10/12 Participant Observation
10/13 – 10/19 Content analysis
10/20 – 10/26 In-Depth Interview
10/07 – 11/02 In-Depth Interview

11/03 – 11/09 Focus Interview
11/10 – 11/16報告(期中考)

11/17 – 11/23報告

11/24 – 11/30 Case study
12/01 – 12/07 Case study
12/08 – 12/14 Grounded theory
12/15 – 12/21 Grounded theory
12/22 – 12/28 Projection techniques
12/29 – 01/04報告

01/05 – 01/11報告(期末考)

捌、授課方式：課堂講授
玖、教學設備：電腦與投影設備
拾、教材課本：社會科學－質的研究    陳向明    五南
拾壹、參考書籍：當代社會研究法  王佳煌 潘中道 譯  學富文化

Behavioral research-tools and techniques 5th edition Sommer
拾貳、成績考核方式：

	
	出缺席：      10  ％

	
	報告：        40  ％

	
	期末考成績：  30  ％

	
	討論：        20％
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