授課大綱

數位行銷

淡江大學資傳研究所碩二(選修/3, 0)

任課老師︰楊智明
授課時間/教室︰ 週二上午9:10 – 12:00/O308 

聯絡方式︰email: jyhming.yang@gmail.com
指定教材︰
1. Reading packet. 

2. 陳瑞陽 (2008)。《網路行銷》。台北︰學貫。
課程目的

1. 從傳播的觀點討論行銷的本質與應用

2. 了解資訊載體與傳播內容的內涵

3. 希望透過文獻和個案的討論，對研究生個別論文的發展有助益

主要課堂活動

1. 個案、文獻、指定作業之討論
2. 修課的學生依自己的興起選定主題，部分的課堂時間將討論學生論文旨趣有關的讀物

課程內容若有變動，以課堂上公布的內容為準。

	週次
	日期
	課程進度

	一
	2008/9/9
	課程介紹及作業說明

	二
	2008/9/16
	行銷的本質、類比及數位環境

	三
	2008/9/23
	資訊媒介/載體生態

	四
	2008/9/30
	媒介的時空條件

	五
	2008/10/7
	專題討論(一)

	六
	2008/10/14
	創意、與行銷

	七
	2008/10/21
	資訊產製︰文字

	八
	2008/10/28
	資訊產製︰影音

	九
	2008/11/4
	專題討論(二)

	十
	2008/11/11
	期中考 

	十一
	2008/11/18
	消費者與顧客關係

	十二
	2008/11/25
	行動通訊與行銷

	十三
	2008/12/2
	網路及資訊安全

	十四
	2008/12/9
	專題討論(三)

	十五
	2008/12/16
	專題討論(四)

	十六
	2008/12/23
	專題討論(五)

	十七
	2008/12/30
	學期結論

	十八
	2009/1/6
	期末報告


作業、考試，與成績

課堂參與、指定讀物之摘要及評論︰30%
期中考︰30%

期末報告︰40%
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Prepared by 楊智明, 2008


