社會分析

--媒體與傳播文化--
壹、授課教師：楊煥文 

貳、課程學分：2學分
參、教學目標與範圍：

本課程以觀察比較各種媒體為方法 , 引導學生做進一步深層思考。到底甚麼樣的媒體 , 在甚麼樣的文化下會得到最大的效益 。 探討各種傳播方式的同質性與差異性何在，藉以省思傳播的特性與趨勢。透過傳播文化的比較與檢視 , 期待學生能以宏觀的角度深思了解不同的社會文化。

課程內容主要分為四大部份：首先要讓學生瞭解媒體如何運作，而媒體工作者所持的角度及切入點為何。然後討論各國傳媒運作與本國相較的差異點或相同點何在，其次深究社會、文化、心理層面，探討社會文化與傳播媒體的互動關係。最後落實於本土傳播文化及問題的分析與研究。

肆、授課方式：

以課堂講授，與觀賞各國優秀媒體活動為切入，配合指定閱讀資料。學生必須自行尋找報告題材並加以解析，本課程著重於互動式溝通，鼓勵學生於課堂發問，或對各組報告加以發想與質疑。

伍、課程綱要：

一、導論

1.何謂傳播

2.何謂媒體

3.前二者與社會文化的互動意涵

二、分析媒體文化現象的基本知識

三、各國媒體傳播方式探討與本國比較

1.廣告取向與社會心理差異----以坎城廣告獎與時報金像獎為例

2.報紙報導與經營方式----以紐約時報泰晤士報與中國時報為例

3.電視製作與節目潮流----以2100全民開講與LarryKing為例

4.網路查詢與交談

5.雜誌與廣播經營方式與互動狀況

四、台灣傳播文化之深究

1.本國社會人口結構與傳媒互動分析

2.社會階層結構與傳媒互動分析

3.國台語傳播文化的消長

4.外語傳播對台灣的影響

5.未來台灣傳播的潮流與驅勢

五、台灣傳播社會議題分析

1.獨家新聞是不是真的那麼重要

2.色情的尺度何在

3.媒體節目的庸俗化

4.政治議題在傳媒的比重

5.Discovery頻道為何曲高和寡

6.國營、黨營、民營的傳媒

7.網路為何令人著迷而規範何在
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柒、成績考核：

一、期中考：20%。

二、學期報告：35%。

三、課堂分組報告：30%。

四、出席與發言：15%。
