淡江大學97學年度第1學期課程教學計畫表
科目中文名稱：跨媒體行銷企劃
授課教師：黃振家博士 
授課星期/節次/教室：一/3-4/O504       諮詢星期/節次/地點/校內分機：二、三/7-10/L654/3120       
	開課班級
	大眾傳播學系 (日) 三 年級
	必選修
	選修

	學分數
	二 學分二小時（ 上學期二學分）
	先修科目
	廣告學

	教學內容
及

進度
	週次
	月／日
	內容

	
	第一週
	9/8
	課程導論：變動時代下的跨媒體行銷企劃

	
	第二週
	9/15
	媒體企劃2.0：跨媒體行銷企劃

	
	第三週
	9/22
	整合行銷傳播與資料庫行銷

	
	第四週
	9/29
	媒體、廣告與生活者間關係

	
	第五週
	10/6
	行銷策略與跨媒體行銷企畫

	
	第六週
	10/13
	廣告策略與跨媒體行銷企畫

	
	第七週
	10/20
	策略企畫

	
	第八週
	10/27
	跨媒體行銷企劃基本概念：接觸率、頻次與接觸點

	
	第九週
	11/3
	跨媒體行銷類型選擇：媒體間比較與互補

	
	第十週
	11/10
	期中考週

	
	第十一週
	11/17
	跨媒體行銷策略原則

	
	第十二週
	11/24
	跨媒體行銷工具評估與選擇

	
	第十三週
	12/1
	跨媒體行銷計畫整合

	
	第十四週
	12/8
	跨媒體行銷成本與執行

	
	第十五週
	12/15
	跨媒體行銷預算設定與配置

	
	第十六週
	12/22
	跨媒體行銷計畫測試、實驗

	
	第十七週
	12/29
	跨媒體行銷企劃的回顧與前瞻

	
	第十八週
	1/5
	期末考週

	講授方式
	◎
	課堂講授
	◎
	分組討論
	◎
	模擬實作 
	◎
	其他（個案解說）

	教學設備
	◎
	電腦
	◎
	投影機
	◎
	其他（　單槍投影機  ）

	教材課本
	Kelly,L.D.&Jugenheimer,D.W.(2008).Advertising Media Planning：A Brand Management Approcah(2thed.),NY：M.E.Sharpe.

	參考書籍
	Sissor,J.Z.&Bumba,L.(2002).Advertising Media Planning(6thed.),Illinois：NTC.

Surmanek,J.(1996). Media Planning:A Practical Guide(3rded.). Illinois：NTC.

張宏源(1999)：《媒體規劃策略與實務》，台北：亞太圖書公司。

周亦龍(1999)：《媒體的做點》，台北：動腦雜誌社。
Martyn P. Davis著; 王知一譯 (1989)：《廣告媒體運用手冊》，台北：遠流出版社。

Donald W. Jugenheimer,Peter B. Turk原著; 何銘驥, 鄒光華編譯  (1988)：《廣告媒體計劃》，台北：三民書局。

	批改作業篇數
	2
	備  註
	1份學期報告；1份跨媒體行銷個案觀察作業。

	成績考核方式
	◎
	平時成績：10％
	◎
	期中報告成績： 30％
	◎
	期末考試成績：40％

	
	◎
	作業：   20％
	

	備考
	1.本教學計畫表僅供選課學生參考，授課教師可依實際授課狀況調整。
2.教材課本雖為英文，授課時將採用中文大綱講解。
3.建議修習同學，宜同時選修行銷原理、公共關係或相關基礎課程。








