淡江大學  97    學年度第 1 學期課程教學計畫表
授課科目名稱：國際行銷
授課教師：陳俊學
教學目標： 瞭解國際行銷環境的差異性，並能進行初步國際市場研究，制定公司國際行銷
策略。
	開課班級
	資 訊 傳 播 學 系 (日) 二   年   班
	必/選修
	選  修

	學分數
	    2學分 2   小時（上學期   2  學分）
	先修科目
	 行銷管理

	教學內容
及進度
	週次
	月／日
	內容

	
	第一週
	9/12
	課程內容介紹

	
	第二週
	9/19
	國際行銷導論/加退選/分組

	
	第三週
	9/26
	國際行銷環境分析

	
	第四週
	10/3
	國際文化環境與消費者分析

	
	第五週
	10/10
	國慶紀念日

	
	第六週
	10/17
	國際行銷市場研究

	
	第七週
	10/24
	國際行銷市場區隔與定位/繳交作業

	
	第八週
	10/31
	進軍國際市場之策略

	
	第九週
	11/7
	國際產品策略

	
	第十週
	     11/14
	期中考試週

	
	第十一週
	     11/21
	國際訂價策略

	
	第十二週
	11/28
	國際通路策略與運籌管理

	
	第十三週
	   12/5
	國際推廣與行銷溝通

	
	第十四週
	   12/12
	國際行銷人才之培養

	
	第十五週
	   12/19
	網際網路國際行銷/繳交分組個案報告

	
	第十六週
	   12/26
	代工、外包與國際策略聯盟

	
	第十七週
	1/2
	彈性放假

	
	第十八週
	1/9
	期末考試週

	講授方式
	 ▲
	課堂講授
	▲
	分組討論
	
	參觀實習  
	
	其他（　　　　　　　）

	教學設備
	▲
	電腦
	▲
	投影機
	
	其他（　　　　　　　                       ）

	教材課本
	國際行銷，張瑋真譯，雙葉書廊 (2008)； 課堂講義

	參考書籍
	Kotabe & Helsen (2008), “Global Marketing Management”, 4e,
Wiley. 

	批改作業篇數
	作業及個案報告各一
	備  註
	

	成績考核方式
	
	平時成績： 20    ％
	
	期中考成績： 25  ％
	
	期末考成績：25    ％

	
	
	作業： 10 ％

個案報告： 20 ％
	
	其他（                      ）：        ％

	備考
	※非法影印是違法的行為。請使用正版教科書，勿非法影印他人著作，以免觸法。








