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Objetivo

Esta asignatura consta de dos partes. La primera, presenta un estudio de los elementos, formas, procesos y estructuras de la comunicación, así como de los métodos de investigación en comunicación. La segunda parte ofrece una análisis del discurso y del hacer comunicativo necesario para la codificación y descodificación de textos noticiosos.

Programa

I. Teoría.

1. Un periódico por dentro

2. La manipulación informativa

3. Los grandes diarios españoles

4. Los grands diarios en el mundo
5. El vacabulario de la prensa

II. Análisis del discurso

1. Progresión temática en la prensa.

2. Progresión temática en la publicidad
Examen final
Se evaluará la comprensión de la materia así como la capacidad crítica e interpretativa del alumno.
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