淡江大學 九十六 學年度第 二 學期課程教學計畫表(格式一)
授課科目名稱：行銷管理 (Marketing)      授課教師：廖述賢(Prof. Shu-hsien Liao)

	開課班級
	決策系
	eq \o(\s\up 6(系),\s\do 6(所))(日、進、研)  2年   班
	必/選修
	必  修

	學分數
	    學分    小時（ 單、上、下 學期     學分）
	先修科目
	

	Course content and schedule
	週次
	月／日
	內容

	
	Week l
	2/26
	Course introduction and evaluation

	
	Week 2
	3/4
	Marketing: managing profitable customer relationships

	
	Week 3
	3/11
	Company and marketing strategy: partnering to build customer relationships

	
	Week 4
	3/18
	The marketing environment

	
	Week 5
	3/25
	Managing marketing information

	
	Week 6
	4/01
	Consumer and business buyer behavior

	
	Week 7
	4/8
	Segmentation, targeting, and positioning: building the right relationships with the right customers

	
	Week 8
	4/15
	Product, services, and branding strategy

	
	Week 9
	4/22
	Mid-term test

	
	Week l0
	4/29
	New-product development and product life-cycle strategies

	
	Week l1
	5/6
	Pricing considerations and strategies

	
	Week l2
	5/13
	Marketing channels and supply chain management

	
	Week l3
	5/20
	Retailing and wholesaling

	
	Week l4
	5/27
	Integrated marketing communication: advertising, sales promotion and public relations

	
	Week l5
	6/3
	Integrated marketing communication: personal selling and direct marketing

	
	Week l6
	6/10
	Marketing in the digital age

	
	Week l7
	6/17
	Final test

	
	
	
	

	講授方式
	ˇ
	課堂講授
	ˇ
	分組討論
	
	參觀實習  
	
	其他（　　　　　　　）

	教學設備
	ˇ
	電腦
	ˇ
	單槍投影機
	
	其他（　　　　　　　                       ）

	Textbook
	Gary Armstrong, and Philip Kotler, “Marketing: an introduction”, International Edition 8/e, Pearson Education International, 2007.

	參考書籍
	

	批改作業篇數
	
	備  註
	本欄位僅適用於所授課程需批改作業之教師填寫。

	Evaluation
	ˇ
	Regular： 40   ％
	ˇ
	Mid-term test：30  ％
	ˇ
	Final test： 30  ％

	
	
	讀書報告：      ％
	
	其他（             ）：         ％

	備考
	1. 本表格式請參考使用，教學計畫表格有兩種，授課教師可至教務處網頁各項表單中下載，
任擇一種使用。
2.自製格式請具備上述項目。
3.教學計畫表上傳步驟：請從教務處網頁依「教學計畫表上傳」指示進入。








