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Course Content（課程內容）:
Course Title（課程名稱）
:

Marketing Management（行銷管理）

Credit Hours（學分數）  
:

3（Three Credit Hours）
Time（開課學期）

:

February 2007 （95學年度第2學期）
Course Professor（授課教師）：Doctor and Professor Chen Ting-Ko陳定國 博士
Course Objectives（教學目標）：
透過教課書內容介紹、資料研讀、與互動討論，使學生能夠：
1. To understand the basic concepts and processes of marketing management

瞭解行銷工作之基本理念及執行過程；
2. To analyze the internal and external environment factors on the selection of marketing strategies.

分析影響行銷策略選擇的內在及外在因素；
3. To investigate the possible encountered difficulties and solutions on the implementations of marketing strategies.

探討行銷策略執行所可能遭遇的困難及控制方法；
4. To familiar the current tendencies and future changes of marketing management. 
熟悉行銷工作當前之趨勢及未來之走向。


Text Books（教課書）：

1.  Gary Armstrong, Philip Kotler and Geoffrey da Silva, Marketing: An Introduction, an Asian Perspective, 2006, by Pearson Education South Asia Pte. Ltd.（台北, 華泰文化, 2006）

2. 陳定國（2005）, 現代行銷管理（上、下）, 台北, 華泰文化


Course Conducting（上課方式）：
Recitation, Group Discussions and Presentation （including case studies）and Individual Final Reports（課堂講授、分組討論、報告及個別書面報告）


Grading （成績評量方式）：
1. Participation 50% （出席 50%）

2. Discussion and Presentation 30% （討論及口頭報告佔30%）
3. Written Report 20% （書面報告佔20%）

Course Progressing（課程進度）：
1. Introduction: Marketing Concepts and Process （Ch.1-Ch.2）

2. The Marketing Environments（Ch.3）

3. Managing Marketing Information （Ch.4）

4. Consumer and Business Buyer Behavior（Ch.5）

5. Segmentation, Targeting and Positioning（Ch.6）

6. Product, Services, and Brand Strategy（Ch.7）

7. New Product Development and Product Life-Cycle Strategies （Ch.8）

8. Pricing Consideration and Strategies （Ch.9）

9. Marketing Channel and Supply Chain Management （Ch.10）

10. Retailing and Wholesaling （Ch.11）

11. Integrated Marketing Communications: Advertising, Sales Promotion, and Public Relations （Ch.12）

12. Integrated Marketing Communications: Personal Selling and Direct Marketing（Ch.13）

13. Marketing in the Digital Age （Ch.14） 

14. The Global Market Place（Ch.15）

15. Marketing and Society: Social Responsibility and Marketing Ethics（Ch.16）

16. Final Review
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