淡江大學 九十六 學年度第 一 學期課程教學計畫表(格式二)
壹、科目名稱：行銷管理
貳、授課老師：李月華
參、開課系所班級：企管二C、企進二
肆、必選修：必修
伍、學分數：3
陸、教學內容及進度：

09/17 ~ 09/22 Managing Profitable Customer Relationships

09/24 ~ 09/29 Company and Marketing Strategy

10/01 ~ 10/06 Marketing Environment

10/08 ~ 10/13 Consumer and Business Buyer Behavior

10/15 ~ 10/20 Consumer and Business Buyer Behavior

10/22 ~ 10/27 Segmentation, Targeting, and Positioning

10/29 ~ 11/03 Product, Services and Branding Strategy

11/05 ~ 11/10 Product, Services and Branding Strategy

11/12 ~ 11/17 期中考

11/19 ~ 11/24 Report

11/26 ~ 12/01 New-Product Development

12/03 ~ 12/08 Pricing

12/10 ~ 12/15 Marketing Channels & Supply Chain Management

12/17 ~ 12/22 Communicating Customer Value: Advertising

12/24 ~ 12/29 Communicating Customer Value: Sales Promotion, Public Relations

12/31 ~ 01/05 Direct Marketing  

01/07 ~ 01/12 Marketing In the Digital Age

01/14 ~ 01/20  期末考
捌、授課方式：課堂講授
玖、教學設備：電腦與投影設備
拾、教材課本：Marketing－An Introduction  8 edition  Armstrong/Kotler    華泰書局
拾壹、參考書籍：行銷管理-理論解析與實務應用 曾光華 著   前程書局

拾貳、成績考核方式：

	
	缺曠與平時： 20  ％

	
	期中報告  ： 30 ％

	
	期末報告  ： 20  ％

	
	期末考    ： 30 ％


備註：1. 學期抽點4~5 次，若抽點3次未到，則平時分數為零分（只有公假淮予銷假）。

2. 分組報告：自行分組6~8人為一組，若未有組別者，其分組報告與組別討論成績為零分。

3. 期中報告與期末報告請在考試前一週上課時間繳交，逾期則不予計分。

   期中報告：開”Fun”店的創新規劃。

   期末報告：以”LOVE”為主題規劃事件行銷。

      4. 學期成績55~59分者，則視平時上課態度及缺曠記錄予以調整分數。
