文化創意產業導論

學分數：2學分（上學期每週2小時）

開課班級：淡江大學大眾傳播學系選修（2007秋）

上課時間：週一第一﹑二節
授課教師：王菲菲

rnd50520@mail.pts.org.tw

課程說明：

文化創意產業（Creative Industries）是新近引起政府與學術界重視的新概念。源起於英國布萊爾工黨政府於1997年新設文化媒體暨體育部制定的總合政策方向，此概念已被多國引用吸納，期望擴大文化產業部門之產值，並在此同時，促成特定文化效果。探其根源，文化創意產業作為概念的出現，既與文化工業﹑文化政策的發展息息相關，亦與經濟型態轉向知識經濟有關。但必須指出的是，文化創意產業作為概念與其實務應用，各方見解與應用仍在持續發展，推陳出新。特定國家﹑文化﹑產業﹑乃至於機構，對此概念的詮釋與實踐或有不同，個別獨特性因此需要重視。我們需要開放的胸襟來進行理解與比較。本學期課程安排，希望引發同學持續關注文化創意產業發展的興趣（不因為這是國家指定發展的產業方向），因此相當比重放在專題報告，期望在學期結束時，同學們對文化創意產業的特定部門，能提出屬於自己的見解與看法。

	週次
	日期
	內容
	備註

	1
	
	開學
	課程介紹，課程要求說明。老師理解同學需求。

	
	
	導論
	

	2
	
	什麼是文化創意產業？（一）
	

	3
	
	什麼是文化創意產業？（二）
	

	
	
	理解文化創意產業的途徑
	

	4
	
	創意產品的經濟過程
	

	5
	
	創意資源的治理
	提出實例報告題目

	6
	
	文化創意產業與城市
	分組名單確定。
宣布專題報告評量指標。

	7
	
	文化創意產業與國家的文化政策
	

	8
	
	台灣的文化創意產業
	

	9
	
	期中考週
	

	
	
	文化創意產業實例分組報告
	

	10
	
	書﹑報紙﹑雜誌﹑廣播﹑電視﹑電影﹑音樂﹑遊戲﹑工藝﹑創意生活﹑地方特色﹑表演藝術﹑文化展演﹑視覺藝術…


	報告前兩週，必須向老師報告研究進度（可以email或當面進行）；報告前一周，必須在諮詢時間與老師當面討論報告內容。



	11
	
	
	

	12
	
	
	

	13
	
	
	

	14
	
	
	

	15
	
	
	

	
	
	結論
	

	16
	
	學期總整理
	

	17
	
	期末考週
	


主要參考資料：

· Flew, Terry 2002, ‘Creative Industries’, New Media: An Introduction, Oxford University Press, New York.

· Hesmondhalgh, David 2002, The Cultural Industries, Sage, London.

· 文化創意產業專屬網站(http://www.cci.org.tw)及其延伸網站

· 監察院調查報告 2004，我國影音媒體政策及其執行績效總體檢，監察院，台北。
· 大衛索羅斯比（張維倫等譯）2003，文化經濟學，典藏台北。
· 露絲溫斯樂編（羅秀芝譯）2003，文化新形象：藝術與娛樂管理，五觀藝術管理，台北。
· 理查考夫（仲曉玲﹑徐子超譯）2003，文化創意產業—以契約達成藝術與商業的媒合，典藏，台北。
· 丹麥文化部﹑貿易產業部（李璞良﹑林怡君譯） 2003，丹麥的創意潛力，典藏，台北。
· 津山惠子（黃碧君譯）2004，數位強國加拿大，商周出版，台北。
· 財團法人國家文化藝術基金會策劃2004，文化創意產業實務全書，商周出版，台北。
· 創意生活產業魔法書，2005，典藏，台北。
· …

評分方式：

平時成績20分（含出席狀況），期中考試報告40分，共同專題報告40分，合計總分100分。

諮詢時間：

歡迎同學與老師討論，請事先以email與老師預約時間。
