淡江大學大眾傳播學系96學年度第1學期
【行銷原理Principles of Marketing】課程大綱
授課教師︰林承宇／聯絡方式︰cyou.lin@msa.hinet.net。

授課時間︰週二7-8節；14:10－16:00。
授課地點︰紹謨紀念體育館（SG）402教室。
修習學分：學年選修／上2下2學分，共4學分。TAMXB／A1090。
使用教材︰◎曾光華（2006）。《行銷管理：理論解析與實務應用2nd》。台北：前程。

          ◎上課講義／林承宇編2007年大學部秋季班行銷原理補充講義。
其他教材：1. Kotler, P. & Armstrong, G.著／張逸民譯（2005），《行銷學原理（Marketing: An Introduction, 7th Ed.）》，台北：華泰。
          2. Stokes, D.／顧萱萱 & 郭建志譯（2003）。《行銷學――理論與實務(Marketing, 3rd ed.)》。台北：學富文化。
          3. Perreault, W. D. & McCarthy, J.著／翟玉鳳譯（2005），《行銷管理：全球化觀點》，台北：麥格羅希爾。
          4. 林建煌（2006），《行銷學》，台北：華泰。
          5. 方世榮（2003），《行銷學3rd》，台北：三民。
          6. 洪順慶（2005），《行銷管理》，台北：福懋。

【課程目標與簡介】： 
    本課程為系上學年選修，主要的目標在提供同學一套瞭解行銷活動、擬訂行銷策略、從事行銷管理所需之基本知識，同時輔以實際案例幫助同學深入理解行銷的基本原理，並培養策略性的思維。因此，培養同學具備行銷概念的基本知識，乃至於可以清楚描述行銷架構的要素，並能針對行銷個案提出問題解決方式即為本課程之主要目標。由於這是一門在大眾傳播系的課程，有關傳播的知識運用於行銷原理的部份會更加強調。
【成績評定方式】： 
    這是大二學年課程，上學期將著重於對行銷知識的建構與行銷個案分析的解構上；下學期則重於行銷策略與規劃的實作。因此這學期的課程部分，會有一次筆試、一次分組報告。實際配分如下：
1. 期中筆試40%。
2. 期末分組報告50%。
3. 上課表現與出席率10%。
【上課要求】與【課程進行方式】

    上課時間手機請關機或開震動；並請認真聽我上課。有問題或任何想提問的內容，都請大家盡量提出來或問我，不要問旁邊的同學、或在底下竊竊私語，因為這樣都可能影響其他同學。課程討論時請踴躍，課程的安排與實際操作上，希望同學務必在課前將指定的教材與補充資料讀完，如此便可以「言之有物」與老師、同學們討論，進而達到建構傳播理論的知識。課程進行中歡迎同學隨時提出問題討論。
【講次內容與指定閱讀資料︰請同學課前務必閱讀】

    參閱教科書與上課時老師所訂的章節閱讀表。再次提醒，請同學務必閱讀指定內容！

【課程進行簡目】： 
第01週  課程簡介／教材確定
第02週  行銷的基本概念
第03週  行銷規畫
第04週  行銷環境
第05週  行銷資訊與研究
第06週  行銷個案探討（1）
第07週  市場區隔、目標、定位
第08週  競爭者分析
第09週  期中考試
第10週  組織市場
第11週  消費者市場
第12週  行銷個案探討（2）
第13週  品牌經營
第14週  品牌管理
第15週  分組報告（1）
第16週  分組報告（2）
第17週  分組報告（3）
第18週  討論與繳交期末報告／預告下學期課程
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