淡江大學 九十五學年度學期課程教學計畫表(Syllabus)
科目中文名稱：全球化品牌管理個案研究
授課教師：張文榮          
	開課班級
	        國貿進學三年級
	必選修
	選 修

	學分數
	   2 學分 2 小時
	先修科目
	       無

	教學內容
及進度
	上學期
	週次
	月／日
	內容

	
	
	第一週
	
	開始上課

	
	
	第二週
	3/5
	揭開行銷的神秘面紗：行銷基本觀念介紹

	
	
	第三週
	3/12
	認識品牌

	
	
	第四週
	3/19
	品牌知識

	
	
	第五週
	3/26
	品牌權益

	
	
	第六週
	4/2
	校外觀摩週

	
	
	第七週
	4/9
	個案研討

	
	
	第八週
	4/16
	個案研討

	
	
	第九週
	4/23
	個案研討

	
	
	第十週
	4/30
	期中考試週

	
	
	第十一週
	5/7
	品牌策略

	
	
	第十二週
	5/14
	品牌發展：新產品命名與品牌延伸

	
	
	第十三週
	5/21
	品牌發展：

	
	
	第十四週
	5/28
	個案研討

	
	
	第十五週
	6/4
	個案研討

	
	
	第十六週
	6/11
	個案研討

	
	
	第十七週
	6/18
	個案研討

	
	
	第十八週
	6/25
	期末考試週

	講授方式
	Ⅴ
	課堂講授
	
	分組討論、活動
	
	參觀實習  
	
	其他（即席心理測驗）

	教學設備
	Ⅴ
	電腦
	Ⅴ
	投影機
	
	其他（邀請實務界專家蒞課指導、演講 ）

	教材
	1.「品牌行銷與管理」彭建璋。呂旺坤著 華泰

2. 自行準備之講義

	參考書籍
	「品牌管理」吳克振譯 華泰

「品牌思維」：打造優勢品牌的五大策略 袁世珮/黃家惠譯 麥格爾。希爾

「品牌密碼」陳志銘譯 Prentice Hall

「體驗品牌」：如何建立顧客忠誠度優勢 朱璞瑄。子鳳譯 經濟新潮社 

	成績考核方式
	Ⅴ
	出缺勤：10 ％
	Ⅴ
	平時：20%
	Ⅴ
	期中考：30 ％
	Ⅴ
	期末考：40 ％

	
	出缺勤：抽點三次未到，扣考。              


