淡江大學   95   學年度第 2 學期課程教學計畫表
授課科目名稱：全球化廣告與行銷研究

授課教師：黃慧新

	開課班級
	經營決策系
	eq \o(\s\up 6(系),\s\do 6(所))  三 年級
	必/選修
	選  修

	學分數
	    3學分   3小時（ 單學期 3 學分）
	先修科目
	

	教學內容
及進度
	週次
	內容

	
	第一週
	課程簡介

	
	第二週
	廣告導覽

	
	第三週
	廣告與行銷【3/16繳交分組名單】

	
	第四週
	消費者行為策略

	
	第五週
	廣告策略【3/30繳交分組題目】

	
	第六週
	春假

	
	第七週
	媒體企畫（一）

	
	第八週
	媒體企畫（二）

	
	第九週
	廣告創意【4/27繳交期中報告—環境分析與廣告策略】

	
	第十週
	期中考週

	
	第十一週
	媒體與廣告創意

	
	第十二週
	公共關係

	
	第十三週
	整合行銷傳播

	
	第十四週
	特殊情境廣告

	
	第十五週
	期末提報（一）

	
	第十六週
	期末提報（二）【6/15繳交期末報告—環境分析～廣告創意及訊息】

	
	第十七週
	期末考

	
	第十八週
	---

	講授方式
	○
	課堂講授
	
	分組討論
	
	參觀實習  
	
	其他（　　　　　　　）

	教學設備
	○
	電腦
	○
	投影機
	
	其他（　　　　　　　                       ）

	教材課本
	廣告學（陳尚永等譯，華泰）

	參考書籍
	消費者行為、行銷學、創意導論、廣告設計、廣告策略、整合行銷傳播、廣告雜誌、動腦雜誌等

	批改作業篇數
	
	備  註
	。

	成績考核方式
	
	平時成績：  20  ％
	
	期中考成績：30   ％
	
	期末考成績： 30  ％

	
	
	讀書報告： 20 ％
	
	其他（                      ）：        ％


