淡江大學95第2學期課程教學計畫表
科目中文名稱：廣告訊息設計
授課教師：蔡益彬

授課星期/節次/教室：二7.8/O504             

	開課班級
	大眾傳播學系 (日) 二年級
	必選修
	選 修

	學分數
	二 學分二小時（ 下學期 二 學分）
	先修科目
	廣告學

	教學內容
及進度
	週次
	月／日
	內容

	
	第一週
	
	達文西密碼：訊息設計原理

	
	第二週
	
	廣告在賣什麼？：訊息的價值

	
	第三週
	
	概念：訊息的種子

	
	第四週
	
	如何發展有效的廣告概念

	
	第五週
	
	如何將概念變成溝通主軸

	
	第六週
	
	校外觀摩週停課

	
	第七週
	
	如何自溝通主軸形成品牌主張

	
	第八週
	
	如何自品牌主張展開廣告訊息

	
	第九週
	
	如何發展高價值性的品牌訊息

	
	第十週
	
	期中考週

	
	第十一週
	
	平面廣告訊息設計原理

	
	第十二週
	
	平面廣告訊息設計實作

	
	第十三週
	
	平面廣告訊息設計個案討論

	
	第十四週
	
	電視廣告訊息設計原理

	
	第十五週
	
	電視廣告訊息設計實作及個案討論

	
	第十六週
	
	廣告提案法

	
	第十七週
	
	端午節放假

	
	第十八週
	
	期末考

	講授方式
	◎
	課堂講授
	◎
	分組討論
	◎
	創意鑑賞
	◎
	其他（創意經驗解說）

	教學設備
	◎
	筆記型電腦
	◎
	單槍投影機
	◎
	其他（投影機、錄放影機）

	教材課本
	

	參考書籍
	

	批改作業篇數
	
	備  註
	

	成績考核方式
	◎
	課堂參與：　40％
	◎
	期中考成績：30％
	◎
	期末考成績：30％

	
	
	
	
	

	備考
	1.本教學計畫表僅供選課學生參考，授課教師可依實際授課狀況調整。
2.教材課本雖僅兩本，但正式授課時將提供其他相關參考書目內容講解。
3.建議修習同學，宜曾選修廣告相關基礎課程或懷有高度熱情與勇氣。








