淡江大學  95   學年度第 2 學期課程教學計畫表

授課科目名稱：國際行銷
授課教師：劉家駒
	開課班級
	企業管理系(五 / 3,4 /)
	eq \o(\s\up 6(系),\s\do 6(所))年 班
	必/選修
	   選修

	學分數
	   2 學分  2  小時（ 單 學期   2  學分）
	先修科目
	無

	教學內容

及進度
	週次
	月／日
	內容

	
	第一週
	3/14
	課程介紹與簡介

	
	第二週
	3/21
	1.國際行銷現況與趨勢

	
	第三週
	3/28
	2.國際行銷環境

	
	第四週
	4/4
	3國際行銷策略

	
	第五週
	4/11
	4. 國際產品行銷

	
	第六週
	4/18
	5. 國際品牌行銷

	
	第七週
	4/25
	分組報告：直效行銷

	
	第八週
	5/2
	6.網路行銷與品牌

	
	第九週
	5/9
	7.國際消費者行為

	
	第十週
	
	期中考試週

	
	第十一週
	5/23
	8.國際智慧財產權 

	
	第十二週
	5/30
	9.國際行動商務與

	
	第十三週
	6/6
	分組報告：國際通路經營

	
	第十四週
	6/13
	分組報告：國際訂價策略

	
	第十五週
	6/20
	個案演練：國際促銷

	
	第十六週
	6/27
	個案演練：國際廣告

	
	第十七週
	
	期末考試週

	講授方式
	V
	課堂講授
	V
	分組討論
	
	個案演討
	
	其他（　　　　　　　）

	教學設備
	V
	電腦
	V
	投影機
	
	其他（　　　　　　　                       ）

	教材課本
	國際行銷學 張國雄著 前程出版社

	參考書籍
	

	批改作業篇數
	
	備  註
	本欄位僅適用於所授課程需批改作業之教師填寫。

	成績考核方式
	V
	平時成績(出席)：
30％
	V
	期中考成績(ppt)：
30％
	V
	期末考成績(word)：
40％

	
	
	讀書報告：    
	
	其他（                      ）：        ％


