ASIGNATURA: TEORIA DE LA CULTURA (THEORY OF CULTURE)

OBJETIVO: OFRECER UNA INTRODUCCIÓN TEORICA A LA CULTURA, ELEMENTO FUNDAMENTAL EN LA COMUNICACIÓN, PARA DAR LAS HERRAMIENTAS TEORICAS PARA ESTUDIAR LA CULTURA DE ESPAÑA Y LATINOAMÉRICA, Y TAMBIÉN PARA INVESTIGAR EN TEMAS DE CULTURA.

CONTENIDO:

1. CONCEPTO Y ELEMENTOS DE LA CULTURA

2. TEORIAS SOBRE LAS CULTURAS

3. ESTUDIO E INVESTIGACIÓN SOBRE LA CULTURA

4. CULTURA Y PERCEPCIÓN

5. CULTURA Y VALORES

6. CULTURA Y RELIGION

7. CULTURA Y COMUNICACIÓN

8. CULTURA Y NEGOCIACION

9. CULTURA Y ARTE

10. TEORIA INTERCULTURAL

11. MULTICULTURALISMO

12. RAZA Y RACISMO

13. INMIGRACIÓN Y ACULTURACION
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