淡江大學     九十五學年度第 一 學期課程教學計畫表

壹、科目名稱：行銷管理
貳、授課老師：張文淦
參、開課系所班級：資訊軟體系二年級
肆、必選修：選修
伍、學分數：2
陸、先修科目：
柒、教學內容及進度：
第一次： Introduction to the Course ;  Group Formulation
第二次： Text Part1 Understanding Marketing Management
第三次： Text Part1 Understanding Marketing Management
第四次： Text Part2 Connecting with Customers    
第五次： Text Part2 Connecting with Customers
第六次： Text Part2 Connecting with Customers
第七次： Text Part3 Building Strong Brand
第八次： Text Part4 Shaping the Market Offerings  
第九次： Text Part4 Shaping the Market Offerings

第十次： < Group Case Analysis 1 >
第十一次： Text Part5 Delivering Value
第十二次：   < Individual Exam. >
第十三次： < Group Practical Marketing Plan Project – Part I >
第十四次： Text Part6 Communicating Value
第十五次： Text Part6 Communicating Value
第十六次：   < Group Case Analysis 2 >
第十七次：   < Group Practical Marketing Plan Project – Part II >
第十八次：   Overview
捌、授課方式：講授；測驗；口頭與書面報告；研討。
玖、教學設備：投影機；筆記型電腦。
拾、教材課本：1.Kotler;Keller/ A Framework for Marketing Management 3rd Ed./ Pearson Prentice Hall
              2.Wood/ Marketing Plan Handbook 2nd Ed./ Pearson Prentice Hall
拾壹、參考書籍：1.Armstrong;Kotler/ Marketing: An Introduction 7th Ed./ Pearson Prentice Hall  <Appendix 1 Video Cases: 5-7;9;10;12>
拾貳、成績考核方式：

       1 Individual Exams.: 20%

       2 Group Case Analysis <Report & Presentation>: 40%

 1 Group Practical Marketing Plan Project <Report & Presentation>: 30%  
 Attendance & Participation: 10%
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