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科目中文名稱：行銷專題 (一)
課老師: 謝慧璋     
	開課班級
	     管理         eq \o(\s\up 6(系),\s\do 6(所))(日、夜、研)  四   年級
	必選修
	 選

	學分數
	   3學分   3小時（ 單、上、下 學期    學分）
	先修科目
	行銷管理

	教學內容
及進度
	週次
	月／日
	內容

	
	第一週
	9/12
	Introduction to course

	
	第二週
	9/19
	The New Products Process

	
	第三週
	9/26
	Strategic Planning for New Products

	
	第四週
	10/3
	Competitor analysis

	
	第五週
	10/10
	放假

	
	第六週
	10/17
	Problem based ideation


	
	第七週
	10/24
	Case discussion

	
	第八週
	10/31
	Analytical attribute approaches I

	
	第九週
	11/7
	Analytical attribute approaches II

	
	第十週
	   11/14
	期中考試週

	
	第十一週
	   11/21
	Concept testing

	
	第十二週
	  11/28
	Strategic launch planning

	
	第十三週
	  12/ 5
	Implementation of strategic plan I

	
	第十四週
	  12/12
	Implementation of strategic plan II

	
	第十五週
	  12/29
	New Product Launch Report

	
	第十六週
	  12/26
	New Product Launch Report

	
	第十七週
	1/2
	期末考試週

	
	
	
	

	講授方式
	x
	課堂講授
	x
	分組討論
	
	參觀實習  
	
	其他（　　　　　　　）

	教學設備
	x
	電腦
	x
	投影機
	x
	其他（　　電視　　　　　）

	教材課本
	 New Products Management 8th edition

C. Merle Crawford/ C. Anthony Di Benedetto  


	參考書籍
	Marketing Management- Philip Kotler

	批改作業篇數
	3
	備  註
	本欄位僅適用於所授課程需批改作業之課程教師填寫。

	成績考核方式
	
	平時成績：10     ％
	
	期中成績：    ％
	
	學期成績      ％

	
	
	讀書報告: 40 %  
	
	其他（New Product Launch Report）：  50  ％

	
	








