出版傳播與書業
文學院共同科   九十五學年度第一學期    2學分     選修
授課教師: 邱 炯友

教學總目標
· 使學生有系統的獲得圖書資料生產與傳播過程的知識。
· 使學生瞭解本國及外國出版與書業的主要異同。
· 增進學生將來在從事傳播與創意服務工作時，執行出版業務的知能。
課程簡介
同屬於「文化創意與內容產業」之一的出版業，其圖書出版品向來為圖文傳播活動最具體之事證之一；亦為一個國家根本的文化表徵。本課程企圖藉由觀察圖書出版活動與產業關係為基礎，提供並引領學生進入文化產業的事業選項，舉凡印刷出版之沿革與一般產銷議題等，皆有所引介。此外，亦結合國內產官學趨勢議題，進行專題探討。
	關鍵字
	對關鍵字的說明

	文化出版產業
	傳統出版產業以圖書出版為主，但仍兼及數位出版、典藏與傳播。出版產業泛指創意、編輯、發行等流程、結構與環境所形成之事業共同體。

	產業政策
	在此專指 出版產業所涉及之內部與政府政策與規範。

	數位內容
	在此專指 以圖文出版品內容為主軸，而予以數位化，以供典藏、流通與應用的相關電子出版品。


課程進度與內容：
	第一週    9/14     課程說明

	第二週    9/21     知識的傳播：印刷出版發展演變

	第三週    9/28     圖書學：形式、印刷與裝幀

	第四週    10/5     書訊、版本紀錄(含ISBN等) 

	第五週    10/12    出版環境： 出版業與書業的結構

	第六週    10/19    出版社的組織與分工

	第七週    10/26    出版流程(1)：企畫與編輯、設計與生產

	第八週    11/2     出版流程(2)：發行、宣傳、廣告與書店經營

	第九週    11/9     電子出版概說

	第十週    11/16       <期中考週>

	第十一週  11/23    學術出版產業：學術傳播與數位典藏出版市場

	第十二週  11/30    專題趨勢分析：學術期刊市場

	第十三週  12/7     專題趨勢分析：大學出版社

	第十四週  12/14    政府資訊市場

	第十五週  12/21    政府出版品行銷

	第十六週  12/28    出版統計、出版法規、教育與未來發展。

	第十七週  1/4        <期末考週>


成績考核: 期中考筆試40%; 期末書面分組(1-3人)報告(12月28日繳) 40%; 
課堂參與(出席與討論)20%。
課程安排: 隨堂講義、Powerpoint展示、(校外專家演講)、討論、筆試、書面報告。

參考書籍: 
*Gross, Gerald., ed., 編輯人的世界(Editors on Editing: What writers need to know about what editors do)。齊若蘭 譯。 台北市：天下文化。民87年。

Woll, Thomas, 誰說出版不賺錢 (Publishing for profit)。鄭永生譯。台北市：高寶國際出版，民94年。

Davis, Gill, 如何成為編輯高手：書的編輯企劃與出版流程 (Book commissioning and acquisition)。宋偉航譯。台北市：月旦，民86年。
邱炯友。學術傳播與期刊出版。台北市：遠流，民95年。
