95學年度第1學期

魏玓 2006/09/01
課程名稱：傳播理論

授課對象：大學部二年級
授課學分：2
授課時間：共一學年(上學期每週三10:10 – 12:00)
課程宗旨：協助學生建立對於大眾傳播理論基本但全面性的知識基礎，足以進
          行更深刻的理論探討或現象分析。在相關議題上，盡量以國內、外
          媒體現狀進行輔証，以結合理論與實際分析。
教學與評分方式：教學以講授為主，課堂參與討論、小作業為輔。評分方式(上
                學期)期中考與期末考各佔35%，上課狀況課堂參與佔20%，
                小作業佔10%。
參考讀本(上學期)：
1. 翁秀琪(1992)，《大眾傳播理論與實證》。台北：三民。

2. McQuail, Dennis (2000) McQuail’s Mass Communication Theory, Fourth Edition. 
        London: Sage. (中譯本陳芸芸、劉慧雯譯[2001]，韋伯出版)
3. Severin, Wener J. and Tankard, James, Jr. (1997) Communication Theories: 
        Origins, Methods, and Uses in the Mass Media, Fourth Edition. New York: 
        Longman. (中譯本羅世宏譯[2000]，五南出版)

課程內容：

第一週
9/13

課程內容與要求介紹
第二週
9/20

基本傳播概念介紹
第三週
9/27

傳播環境與制度
第四週
10/04

傳播/媒體組織
第五週
10/11

傳播/媒體工作者(1) 

第六週
10/18

傳播/媒體工作者(2)

第七週
10/25

傳播媒體內容(1)：新聞
第八週
11/01

傳播媒體內容(2)：文本與符號
第九週
11/08

傳播與規範理論(normative theories) 

第十週
11/15

期中考試
第十一週
11/22

大眾傳播與社會
第十二週
11/29

傳播效果(1)：概論與短期效果
第十三週
12/06

傳播效果(2)：兩級傳播、創新傳布
第十四週
12/13

傳播效果(3)：長期效果之一
第十五週
12/20

傳播效果(4)：長期效果之二
第十六週
12/27

傳播效果(5)：長期效果之三
第十七週
1/03

期末考試
1
1

