淡江大學九十五學年度第一學期課程教學計畫表
授課科目名稱：行銷學
授課教師：吳玲嬋
	開課班級
	資傳二
	eq \o(\s\up 6(系),\s\do 6(所))(日) 二  年   班
	必/選修
	必  修

	學分數
	    2學分   2 小時（ 單 學期   2   學分）
	先修科目
	無

	教學內容
及進度
	週次
	月／日
	內容

	
	第一週
	9/13
	課程簡介與基本觀念導引

	
	第二週
	9/20
	行銷導論             (繳交分組名單)

	
	第三週
	9/27
	行銷環境

	
	第四週
	10/04
	行銷資訊與行銷研究

	
	第五週
	10/11
	消費者市場與其購買行為

	
	第六週
	10/18
	組織市場與其購買行為

	
	第七週
	10/25
	市場區隔與定位分析

	
	第八週
	11/01
	產品管理

	
	第九週
	11/8
	新產品開發與產品生命週期

	
	第十週
	11/13-11/19
	期中考試週

	
	第十一週
	11/22
	服務行銷

	
	第十二週
	11/29
	價格策略

	
	第十三週
	12/06
	通路策略

	
	第十四週
	12/13
	推廣策略

	
	第十五週
	12/20
	推廣策略   (繳交書面報告)

	
	第十六週
	12/27
	個案研討

	
	第十七週
	1/03-1/9
	期末考試週

	講授方式
	 V
	課堂講授
	 V
	分組討論
	
	參觀實習  
	V
	其他（課堂答詢）

	教學設備
	V
	電腦
	V
	投影機
	
	其他（　　　　　　　                       ）

	教材課本
	行銷學，林建煌著，華泰文化，2006年

	參考書籍
	Philip Kotler，A Framework for Marketing Management，3/e，華泰文化
行銷學：探索原理與體驗實務，曾光華著，前程企管，2006年
行銷學，Richard L. Sandhusen著,江伯洋譯，楊智文化
行銷學相關刊物

	成績考核方式
	V
	平時成績：(課堂參與、作業、出席狀況等)20％
	V
	期中考成績： 30 ％
	V
	期末考成績： 30 ％

	
	V
	分組報告與研討表現：
20％
	
	其他：（                      ）：       ％ 

	備考
	1. 分組報告以6-8人為一組,為鼓勵每一位同學積極參與,請於書面報告最末頁附上各參與者貢獻度評分表，以作為成績計算之參考。

2. 分組書面報告繳交時間為12/20。








