淡江大學 九十四  學年度第二學期課程教學計畫表
授課科目名稱： 行銷管理個案分析
授課教師：張　力

	開課班級
	決策系
	(日) 四 年   班
	必/選修
	選  修

	學分數
	    學分 三  小時（ 單 學期  3  學分）
	先修科目
	行銷管理相關科目

	教學內容
及進度
	週次
	月／日
	內容

	
	1
	02/16
	Introduction

	
	2
	02/23
	Case.1: Cola Wars-- Pepsi vs. Coca-Cola

	
	3
	03/02
	Case.2: Airliner Wars-- Boeing VS. Airbus & 紙風車劇團

	
	4
	03/09
	Case.3: Disney-- Euro Disney and Other Stumbles & 果陀劇場

	
	5
	03/16
	Case.4: Sneaker Wars: Reebok vs. Nike & 愛樂劇工場

	
	6
	03/23
	Case.5: Relation Marketing in Service Industry-- Film appreciation & discussion: Jerry Maguire (電影觀賞及討論：征服情海) & 國立中正文化中心

	
	7
	03/30
	Case.6: United Way-- A Not-for-Profit Tries to Cope with Image Destruction & 雲門舞集

	
	8
	04/06
	Case.7: The Great Firestone/ Ford Explorer Tire Disaster & 明華園

	
	9
	04/13
	Case. 8: McDonald’s-- A Titan Falters & 雲門舞集舞蹈教室

	
	10
	04/20
	Mid-term exam

	
	11
	04/27
	Case.9: Snapple-- A Sorry Acquisition & 鶯歌陶瓷博物館

	
	12
	05/04
	Case.10: Harley-Davidson-- At Last & 宜蘭國際童玩節

	
	13
	05/11
	Case.12: Wal-Mart-- The Unstoppable & Case. 13: Newell Rubbermaid

	
	14
	05/18
	Final exam

	
	15
	05/25
	

	
	16
	06/01
	

	
	17
	06/08
	

	
	18
	06/15
	

	講授方式
	v
	課堂講授
	
	分組討論
	
	參觀實習  
	
	其他（　　　　　　　）

	教學設備
	v
	電腦
	v
	單槍投影機
	
	其他（　　　　                       ）

	教材課本
	行銷個案分析(Hartley, Robert F. 著作)，2005，(最新版)， 台北：智勝。
藝術產業:：行銷個案集第一輯，2005，台北：智勝。

	參考書籍
	任何一本行銷管理教科書，中英文皆可。

	批改作業篇數
	
	備  註
	本欄位僅適用於所授課程需批改作業之教師填寫。

	成績考核方式
	期中考：30％
	期末考30 ％
	課堂參與：40％

	
	

	備考
	1st Ed. 2006/1








