          淡江大學九十四學年度第二學期課程教學計劃表
               科目中文名稱：廣告學                             授課教師：黃曼琴
	開課班級
	         企管系三年級      
	必選修
	 選修

	學分數
	    3 學分 3小時
	先修科目
	無

	學內容
及進度
	週次
	月／日
	內容

	
	第一週
	2/16
	分組,課程介紹,   

	
	第二週
	2/23
	第3章廣告與行銷過程

	
	第三週
	3/02
	第2章廣告與社會:倫理、規範與社會責任

	
	第四週
	3/09
	第1章廣告概述    

	
	第五週
	3/16
	第4章消費大眾

	
	第六週
	3/23
	第5章個案規劃與研究

	
	第七週
	3/30
	第6章廣告如何發生效果

	
	第八週
	4/06
	第7章廣告規劃與策略

	
	第九週
	4/13
	第7章廣告規劃與策略

	
	第十週
	4/20
	 (期中考週)

	
	第十一週
	4/27
	第11章廣告的創意面

	
	第十二週
	5/04
	第12章廣告文案撰寫,第13章設計與製作    

	
	第十三週
	5/11
	第8章媒體企劃與採購

	
	第十四週
	5/18
	第9章平面媒體，第10章電訊傳播與互動媒體    

	
	第十五週
	5/25
	第15章銷售推廣,第16章公共關係    

	
	第十六週
	6/01
	***繳交期末報告,平面廣告成品發表

	
	第十七週
	6/08
	***繳交期末報告,電波廣告成品發表

	
	第十八週
	6/15
	(期末考試週)

	講授方式
	(課堂講授   (分組討論   □參觀實習   (其他（報告討論　）

	教學設備
	(電腦   (投影機   □其他（(錄放影機  幻燈機）

	教材課本
	黃俊堯編譯 廣告-原理與實務,第六版 普林斯頓國際公司出版2004年

	參考書籍
	1. 陳尚永、洪雅慧、蕭富鋒編譯”廣告學” 華泰文化事業公司 民91年 初版
2. 劉美琪等著 民國89年 當代廣告 概念與操作 學富文化出版
3. 漆梅君譯 民國89 廣告學  亞太圖書出版

	繳交報告
	1.期末報告
	備  註
	**請同學多收集課外資料，提出創意

	成績考核方式
	(出席成績：10％        (期中成績：25％       (期末成績：25％
(廣告企劃與成品：30％  (作業10%        (其他( 賓果每人次加總分2分)

	備考
	*交 期末報告：廣告企劃與成品(平面和電波) 

*課中不定時抽問 . 同組同學儘量坐在一起方便討論
*課堂事先未請假,點名未到,記缺課一次(扣總分2分)


