科目：廣告與行銷  Advertising & Marketing                                     選修2學分

授課：張煦華教授

1. 教學目標：

對廣告基本概念與操作之介紹，涉及廣告、行銷、傳播、社會與心理之相關基礎理論，並了解因應全球化潮流之廣告訊息企畫。

2. 教學方法：

教授講授、案例剖析、個案探索討論。

3. 教學大綱：

1. 廣告基本概念：廣告與傳播、行銷、社會、消費者。

2. 廣告產業：廣告業沿革、代理商、廣告組織與角色、廣告理論與法規

3. 廣告環境：市場與競爭、產品與消費者、品牌策略

4. 創意心理

5. 廣告企畫執行

6. 廣告創意：平面與電子媒體創意

7. 廣告媒體

8. 媒體企畫與購買

9. 廣告與公共關係

   10. 整合行銷傳播

4. 評分：期中考20%, 平時分組報告30%, 期末考30%, 期末心得報告 20%
五. 教科書：

1. 當代廣告，劉美琪等著，學富文化出版。

六. 參考書：

    1. 廣告學，劉毅志等著，空大出版。

2. 廣告心理原理，楊中芳著，遠流出版。

3. 廣告學—策略與創意，羅文坤、鄭英傑編著，華泰書局出版。

4. 廣告與促銷，Belch著，吳真偉譯，西書出版。

5. 整合行銷傳播策略，Percy著，王鎬、洪敏莉譯，遠流出版。

6. 整合行銷傳播，Thorson & Moore著，吳宜蓁、李素卿譯，五南出版。

七.出席：

可以學校請假單請假，以3次為限，無假單缺席、或請假超過3次缺席，每次扣總分5%。

