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課程名稱：晶片系統行銷管理

學 分 數  ： 3（選修）

科目代號：TGMXB0M1567 0A

授課教師：陶治中助理教授 (Rm.Ba822； ext.3503； cctao@mail.tku.edu.tw)
上課時間：週三第11、12、13節

選課對象：

本課程以選修晶片系統學程者為主。
課程目標：

本課程為晶片系統商管學程必修課程之一。授課目標係結合晶片系統技術與行銷管理之重要知識內容，主要以B2B行銷觀念、方法與策略應用於晶片系統行銷之相關問題。授課重點包括：(1)科技商業化(2)SOC之市場特性(3)SOC市場戰略(4)SOC產業用戶與市場之研究(5)SOC產品之區隔、選定與市場定位(6)SOC產品決策(7)SOC之產品定價(8)SOC之銷售通路(9)SOC產品市場促銷與擴張(10)個案討論。授課內容將視需求延請學者專家蒞校演講，並以提供行銷實務經驗為重點。修習本課程同學需依照各自之興趣題材進行分組研討與學期報告，組員人數以不超過6 人為原則，並以結合不同科系之成員為成績評分準則之一。
課程進度大綱（小時）：

1. 課程介紹 (2)

2. 科技商業化概論(3)

3. SOC之市場特性：Intel公司個案說明(3)

4. SOC市場戰略：Intel Beyond 2003、Nokia、Samsun個案說明(6)

5. SOC產業用戶與市場之研究MiCRUS、IBM個案說明(6)

6. SOC產品之區隔、選定與市場定位：Pixim、 Apple、Sony個案說明(6)

7. SOC產品決策：Strategy Inflection TiVo in 2003, Rambus公司創新過程 (6)

8. SOC之產品定價：Virgin Mobile USA、Performance Curves: Costs,Prices and Value(6)

9. SOC之銷售通路：MicroAge、HP、GenPharm公司個案說明(6)

10. SOC產品市場促銷與擴張：台積電、鈺創、Sirf公司個案說明(6)
11. 延請具有SOC行銷實務經驗之專家蒞校演講(6)
教科書與主要參考書：

1.教育部晶片系統行銷管理課程教材檔案(PPT)。

2.Mohr, J., Sengupta, S., Slater, S.(2005), Marketing of High-Technology Products and Innovations, Second edition, Prentice Hall, USA.

3.相關網站 (進入www.google.com 鍵入 System on Chip Marketing Management等關鍵字搜尋)。
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