淡江大學九十四學年度第二學期課程教學計畫表
科目中文名稱：畢業製作
授課教師：黃振家博士

授課星期/節次/教室：五/3-5/O308              諮詢星期/節次/地點：一、二/1-4/L633        
	開課班級
	大眾傳播學系 (日) 四年級
	必選修
	必  修

	學分數
	二 學分二小時（ 上、下 學期 四  學分）
	先修科目
	畢業製作行銷傳播組

	教學內容
及

進度
	週次
	月／日
	內容

	
	第一週
	2/17
	寒假作業驗收

	
	第二週
	2/24
	行銷傳播訊息策略與媒體策略的整合

	
	第三週
	3/3
	行銷傳播訊息策略概念擬定：說什麼與怎麼說

	
	第四週
	3/10
	行銷傳播媒體策略的擬定

	
	第五週
	3/17
	行銷傳播訊息設計/活動企畫

	
	第六週
	3/24
	提案簡報技巧

	
	第七週
	3/31
	知難行易與知易行難：如何展出與演出？

	
	第八週
	4/7
	校外學習週

	
	第九週
	4/14
	畢展行銷傳播組展演概念與活動設計比劃

	
	第十週
	4/21
	期中評估：行銷傳播企畫提案與活動排演

	
	第十一週
	4/28
	畢展執行（一）

	
	第十二週
	5/5
	畢展執行（二）

	
	第十三週
	5/12
	期末評估：畢展行銷傳播組事後評估

	
	第十四週
	5/19
	畢業考試

	講授方式
	◎
	課堂講授
	◎
	分組討論
	◎
	參觀實習  
	◎
	其他（個案經驗解說）

	教學設備
	◎
	筆記型電腦
	◎
	單槍投影機
	◎
	其他（投影機、錄放影機）

	教材課本
	Don Cowley主編；Kay Scorah等著；李桂芬譯(1991)：《廣告企劃法》，台北：商周文化。

孔誠志主編；臧國仁等著(1989)：《公關手冊》，台北：商周文化。

	參考書籍
	富士全錄著；莊惠琴譯(1991)：《如何提案》，台北：朝陽堂。

肯羅曼等著；莊淑芬譯(1996)：《如何做廣告》，台北：滾石文化。

	批改作業篇數
	3
	備  註
	1份學期報告；2份製作體驗作業。

	成績考核方式
	◎
	課堂參與： 10％
	◎
	期中評估成績：20％
	◎
	期末評估成績：40％

	
	◎
	學期報告： 20％
	◎
	其他（製作體驗作業 ）： 10％

	備考
	1.本教學計畫表僅供選課學生參考，授課教師可依實際授課狀況調整。
2.教材課本兩本之外，正式授課時將提供其他相關參考書目內容講解。
3.建議修習同學，宜曾選修廣告、公關相關基礎課程或懷有高度熱情與勇氣。

4.本科目為學年課程,上學期著重分析與企劃，下學期著重執行與演出。








