淡江大學九十四學年度第二學期課程教學計畫表
科目中文名稱：廣告專題/品牌管理
授課教師：黃振家博士

授課星期/節次/教室：五/1-2/O202                 諮詢星期/節次/地點：一、二/1-4/L621
	開課班級
	大眾傳播學系 (日) 二年級
	必選修
	選 修

	學分數
	二 學分二小時（ 下學期 二 學分）
	先修科目
	行銷原理、廣告學

	教學內容
及進度
	週次
	月／日
	內容

	
	第一週
	2/17
	導論：品牌是什麼？

	
	第二週
	2/24
	品牌資產

	
	第三週
	3/3
	品牌知識結構

	
	第四週
	3/10
	選擇品牌要素建立品牌資產

	
	第五週
	3/17
	為建立品牌資產設計行銷活動

	
	第六週
	3/24
	為建立品牌資產進行整合行銷傳播

	
	第七週
	3/31
	利用品牌聯想建立品牌資產

	
	第八週
	4/7
	校外學習週

	
	第九週
	4/14
	測量品牌資產的來源

	
	第十週
	4/21
	期中考週

	
	第十一週
	4/28
	測量品牌資產的結果

	
	第十二週
	5/5
	品牌資產測量系統

	
	第十三週
	5/12
	品牌策略

	
	第十四週
	5/19
	新產品的引進、命名與品牌延伸

	
	第十五週
	5/26
	管理品牌：時間性


	
	第十六週
	6/2
	管理品牌；地域性、文化與市場區隔

	
	第十七週
	6/9
	總合觀點

	
	第十八週
	6/16
	期末考週

	講授方式
	◎
	課堂講授
	◎
	分組討論
	◎
	品牌個案
	◎
	其他（品牌經驗解說）

	教學設備
	◎
	筆記型電腦
	◎
	單槍投影機
	◎
	其他（投影機、錄放影機）

	教材課本
	Keller,K.L(2002).Strategic Brand management (2th ed.),NJ：Prentice-Hall.

（第一版中譯本，吳克振譯(2001)：《品牌管理》，台北：華泰文化。）

	參考書籍
	Kapferer,J(2004).The New Strategic Brand Management: Creating And Sustaining Brand Equity Long Term ,London：Kogan Page.

Schultz,D.E與Barnes,B.E著；郭瓊俐等譯(2003)：《品牌策略》，台北：五南圖書。

Schultz,D.E與Schultz,H著；戴至中等譯(2004)：《IMC整合行銷傳播》，台北：美商麥格羅．希爾國際股份有限公司  台灣分公司。

	批改作業篇數
	3
	備  註
	1份快樂程度報告；2份品牌作業。

	成績考核方式
	◎
	課堂參與： 10％
	◎
	期中報告成績：30％
	◎
	期末考成績：40％

	
	◎
	快樂程度報告：10％
	◎
	其他（品牌作業）： 10％

	備考
	1.本教學計畫表僅供選課學生參考，授課教師可依實際授課狀況調整。
2.教材課本雖僅兩本，但正式授課時將提供其他相關參考書目內容講解。
3.建議修習同學，宜曾選修行銷、廣告相關基礎課程或懷有高度熱情與勇氣。








