淡江大學九十四學年度第二學期課程教學計畫表
科目中文名稱：行銷原理（二）
授課教師：黃振家博士

授課星期/節次/教室：三/1-2/O202    諮詢星期/節次/地點/校內分機：一、二/1-4/L621/3120
	開課班級
	大眾傳播學eq \o(\s\up 6(系),\s\do 6(所))(日) 二年級
	必選修
	選修

	學分數
	 二學分二小時（上、下 學期 四 學分）
	先修科目
	行銷原理（一）

	教學內容
及進度
	週次
	月／日
	內容

	
	第一週
	2/15
	課程導論 

	
	第二週
	2/22
	整合行銷傳播架構介紹

	
	第三週
	3/1
	整合行銷傳播企畫與策略

	
	第四週
	3/8
	瞭解行銷環境

	
	第五週
	3/15
	瞭解購買者行為與傳播過程

	
	第六週
	3/22
	有關行銷倫理的法規環境

	
	第七週
	3/29
	整合行銷傳播的國際市場環境

	
	第八週
	4/5
	校外學習週

	
	第九週
	4/12
	廣告：訊息與媒體策略

	
	第十週
	4/19
	期中考週

	
	第十一週
	4/26
	網路廣告

	
	第十二週
	5/3
	直效行銷與電子商務

	
	第十三週
	5/10
	促銷

	
	第十四週
	5/17
	輔助行銷傳播工具

	
	第十五週
	5/24
	公關與企業廣告

	
	第十六週
	5/31
	端午節

	
	第十七週
	6/7
	人員銷售與銷售管理

	
	第十八週
	6/14
	期末考週

	講授方式
	◎
	課堂講授
	◎
	分組討論
	◎
	參觀實習  
	◎
	其他（個案解說）

	教學設備
	◎
	電腦
	◎
	投影機
	◎
	其他（　單槍投影機   ）

	教材課本
	Armstrong,G.&Kotler,P.(2000).Marketing：an introduction (5th ed.),NJ：Prentice-Hall. 
Semenik,R.J.(2002).Promotion and Integrated Marketing Communications, Ohio：South-Western.
Hall.Winer,R.S. 原著；陳光榮譯(2000)：《行銷管理》，台北：學富文化事業公司。

	參考書籍
	Zikmund,W.G.&d’Amico,M.(1999).Marketing(6th ed.),Ohio：South-Western.

	批改作業篇數
	3
	備  註
	1份學期報告；2份行銷體驗作業。

	成績考核方式
	◎
	平時成績： 10％
	◎
	期中報告成績：20％
	◎
	期末考成績：40％

	
	◎
	學期報告： 10％
	◎
	其他（ 行銷原理體驗與應用）：  10％

	備考
	1.本教學計畫表僅供選課學生參考，授課教師可依實際授課狀況調整。
2.教材課本雖為英文，授課時將採用中文大綱講解。
3.建議修習同學，宜同時選修廣告、公關或相關基礎課程。

4.本科目為學年課程,上學期著重行銷基本原理，下學期著重整合行銷傳播。








