淡江大學九十四學年度第二學期課程教學計劃表
科目中文名稱：資訊傳播系統使用者分析
授課教師 趙靜秋           表一
	開課班級
	   資訊傳播學   eq \o(\s\up 6(系),\s\do 6(所))(日、夜、研)   三年   班
	必選修
	選修

	學分數
	二學分二小時（eq \o(\s\up 7(　單　),\s\do 7(上、下)) 學期 二學分）
	先修科目
	

	教學內容
及進度
	週次
	月／日
	內容

	
	第一週
	2/15
	課程介紹
	

	
	第二週
	2/22
	臺灣網路新媒體使用行為研究      
	講義

	
	第三週
	3/1
	SPSS資料輸入方法；消費者研究
	學富：第二章第1節

	
	第四週
	3/18
	資料分析—統計學入門；消費者研究
	五南：五章；學富：2節

	
	第五週
	3/15
	資料分析—統計學入門；消費者研究
	亞太：十章；學富：3節

	
	第六週
	3/22
	資料分析—統計學入門；消費者研究
	亞太：十章；學富：4節

	
	第七週
	3/29
	假設檢驗；消費者研究
	亞太：十一；學富：5節

	
	第八週
	4/5
	非參數統計分析SPSS的應用；消費者研究
	亞太：十二；學富：6節

	
	第九週
	4/12
	期中考試週
	

	
	第十週
	4/19
	非參數統計分析  SPSS的應用
	亞太：第十二章

	
	第十一週
	4/26
	非參數統計分析  SPSS的應用
	亞太：第十二章

	
	第十二週
	5/3
	參數統計分析    SPSS的應用
	亞太：第十二章

	
	第十三週
	5/10
	參數統計分析    SPSS的應用
	亞太：第十二章

	
	第十四週
	5/17
	參數統計分析    SPSS的應用
	亞太：第十二章

	
	第十五週
	5/24
	Excel的應用
	

	
	第十六週
	5/31
	報告的撰寫
	亞太：第十八章

	
	第十七週
	6/7
	總結；繳交報告
	

	
	
	6/14
	期末考試週
	

	講授方式
	□課堂講授   □分組討論   □參觀實習   □其他（　　　　　　　　）

	教學設備
	□電腦   □投影機   □其他（　　　　　　　　）

	教材課本
	整合行銷傳播引論：全球化與在地化行銷大趨勢(許安琪著，學富出版)

網路行銷(榮泰生，五南出版) , 大眾媒體研究(李天任等譯，亞太出版)，SPSS應用手冊

	參考書籍
	 

	辦公室
	 L609
	辦公室電話
	26215656轉3110

	備　註
	課前預習、課後複習

	成績考核方式
	□平時作業：  30  ％  □期中報告：  20  ％  □學期報告：  30  ％
□課堂表現：  20  ％  □其他（                ）：      ％

	注　意
事　項
	1.每堂必點名，學校規定3/1 無故不到學期成績零分
2.作業遲交不于計分。

3.上課時，嚴禁使用電腦執行與課程不相關之工作。
4.分組之平時作業或討論報告均需註明各人貢獻之百分比。


